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G uvoD

Grad Doniji Miholjac je jedinica lokalne samouprave u zapadnom dijelu Osjecko-baranjske zupanije, udaljena
50 kilometara od sredista Zupanije, Grada Osijeka. Na podru¢ju Grada postoji sedam naselja: Donji Miholjac,
Golinci, Miholjacki Pore¢, Podgajci Podravski, Radikovci, Rakitovica i Sveti Burad. Prema popisu
stanovnitva Hrvatske iz 2011. godine, na podrucju Grada zivi 9.491 stanovnika. Grad se prostire na povrsini
od 471 km2, a okruzen je susjednim op¢inama Viljevo, Magadenovac i Marijanci. Kroz sjever Grada prolazi
rijeka Drava koja granii s Republikom Madarskom. S obzirom na prometnu povezanost, kroz Grad prolaze
dvije drzavne ceste: D53 koji povezuje NasSice i graniéni prijelaz s Republikom Madarskom te D34 koji
povezuje Slatinu i srediSte Zupanije, Grad Osijek. Navedeni cestovni pravci jedni su od najkracih prometnih
veza srednje Europe s Jadranskim morem koje koriste brojni turisti prilikom putovanja na svoja krajnja

odrediSta uzduz obale.

Postojeca Razvojna strategija Grada Donjeg Miholjca za period 2015.-2020.g. pretpostavlja tri najvaznija
razvojna cilja:

1. Stvaranje konkurentnog gospodarstva,

2. Unapredenie infrastrukture, prostorno planiranje i zastita okolisa,

3. Unapredenje kvalitete zivota, razvoj partnerstva i medusektorska suradnja.

Razvoj turizma je definiran kao jedan od razvojnih prioriteta, odnosno podrucje intervencije kako bi se
ostvario postavljen opéi razvojni cilj stvaranja konkurentnog gospodarstva, ubrzavanja ekonomskih aktivnosti
i povecavanja opCeg blagostanja za stanovnike Grada. U okviru ovog prioriteta planirano je nekoliko mjera
intervencije:

1. Unapredenje turistiCke infrastrukture,

2. Unapredenje postojecih i razvoj novih turistickih proizvoda,

3. Razvoj menadZmenta turisticke destinacije Donji Miholjac,

4. Razvoj ruralnog turizma.
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Trendovi u modernom turizmu pokazuju porast potraznje za nematerijalnim aspektima turisticke ponude, a
doZivljaj potroSaCa je u srediStu pozornosti. S obzirom da se ruralna podruéja u Hrvatskoj suocavaju sa
znacCajnim demografskim problemima, ruralni turizam predstavlja jedan od odgovora na pitanje kako
revitalizirati ruralna podrucja. Ruralni turizam moZe doprinijeti ekonomskoj diversifikaciji i stvaranju novih

radnih mjesta, pogotovo za mlade osobe.

Prostor Grada bogat je materijalnom i nematerijainom bastinom. Prirodne atrakcije na podru¢ju Grada
ukljucuju ribolovno-sportska podrucja, ribnjake, rijeku Dravu, perivoj, parkove, Sume i arheoloSka nalazista.
S obzirom na kulturno-povijesnu bastinu, najznacajniji je kompleks dvorca “Prandau-Mailath® u centru Grada
u kojem je takoder smjeSten i ured Gradske uprave. Osim navedenog, na podrucju Grada nalaze se sakralni
objekti (crkve i kapelice) te spomenicka bastina. Nematerijalna bastina u Gradu odnosi se na tradicionalne

obrte, bogatu autenti¢nu i tradicionalnu gastronomsku ponudu i Cist okolis.

Kvaliteta okoliSa na podrucju Grada predstavija veliku moguénost za razvoj eko-turizma koji donosi
ekonomsku korist lokalnom stanovnistvu i istovremeno doprinosi oCuvanju okolisa. Eko-turizam sastoji se od
tri dimenzije: okolisna, sociolosSka i ekonomska. Eko-turizam moze znacajno doprinijeti ruralnom razvoju te

biti pokretaC ukupnog socio-ekonomskog razvoja Grada.

Kroz podruCje Grada prolazi trasa medunarodne biciklisticke staze “Greenway, a takoder je potrebno
napomenuti i biciklisticke staze EuroVelo 13, Drava Bike Tour, “Europska Amazona“ i Dravsku biciklistiCku
stazu Sto ukazuje na veliki potencijal za razvoj ciklo-turizma kao jednog od mogucih oblika turizma. Osim

navedenog, na podrucju Grada se svake godine odrzavaju razni dogadaji vezani uz kulturu i sport.

Ovaj dokument se nastavlja na Razvojnu strategiju Grada Donjeg Miholjca za razdoblje 2015.-2020.9. te
definira strategiju razvoja turizma na podrucju Grada kao jednog od gospodarskih sektora i predstavija
strateSki okvir za razvoj turistickih djelatnosti u Gradu, definira sektorske prioritete intervencije, strateSke
projekte te plan djelovanja u razdoblju 2017.-2027.9. Izabrano razdoblje prelazi iz razdoblja financijske
perspektive EU 2014.-2020., te ulazi u novu financijsku perspektivu Europske unije 2021.-2027. Financiranje

strateSkih projekata, odnosno izabranih intervencijskih prioriteta e biti oslonjeno na mogucénosti
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sufinanciranja iz fondova ruralnog razvoja Europske unije, tako da se i razdoblje vazenja ove strategije

poklapa s financijskim razdobljima EU.

1.1. Zasto strategija? - Cetiri razloga za pristup izradi strategije razvoja turizma

Prostor Grada i Sireg okruzenja predstavlja veliki neiskoriSteni potencijal za razvoj turizma

Slavonija i Baranja, zemljopisno podrucje kojem pripada i podru¢je Grada predstavlja zna¢ajan potencijal za
razvoj turizma koji moze biti snazan pokreta¢ ukupnog socio-ekonomskog razvoja u post-industrijskom
vremenu. Osim agroturizma i eko-turizma na Sirem podrucju istoéne Hrvatske moguce je razviti ponudu
sportsko-rekreativnih aktivnosti, npr. ciklo-turizam, pjeSacenje i ribolovni turizam kao oblike aktivnog turizma
koji bilieze znacajan rast u Europi. Unato¢ tome $to Slavonija i Baranja ve¢ raspolazu lokalnim, zupanijskim
i medunarodnim biciklistiCkim stazama, ovaj turisticki proizvod nije dovoljno valoriziran niti komercijaliziran.
Osim ciklo-turizma, zabiljeZen je i rast potraznje za adrenalinskim sportovima sukladno empirijskoj analizi, a
ponuda navedene aktivnosti trenutacno je nedostatna. Atraktivnost ruralnog prostora Slavonije i Baranje
takoder se sastoji i u prirodnim atrakcijama, bogatstvu kulturno-povijesne bastine i lokalne gastronomije.

Nedovoljna iskoritenost turistickih potencijala ovog podru¢ja Republike Hrvatske se moze traZiti u izostanku
strateSkog (dugorocnog) planiranja, odnosno planiranja aktivnih mjera vladinih politika i politika lokalne
samouprave u ovom gospodarskom sektoru koje bi imale za cilj razvoj turistiCke infrastrukture, razvoj ponude

i privlacenje ulaganja.

Rast broja nocenja turista u Slavoniji i Osjecko-baranjskoj zupaniji

Prema podacima DZS u 2016. godini na podrucju Slavonije zabilieZzeno je 378.000 nocenja turista. U odnosu
na 2015. godinu, stopa rasta nocenja turista iznosi 8,3%. U Osjecko-baranjskoj zupaniji u 2017. godini
zabiliezeno je 177.677 nocenja Sto je rast od 2,74% u odnosu na prethodno razdoblje. Udio noéenja Osjecko-

baranjske Zupanije u 2016. godini u ukupnom broju no¢enju na podrucju Slavonije iznosio je 45,8%.
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Trziste turizma biljezi velike promjene, navike turista se mijenjaju

Razvoj digitalnih tehnologija, rast ekoloSke svijesti i promjene u nacinu Zivota znacajno mijenjanju nacin na
koji turizam djeluje, ukljucujuci i turistiCke destinacije. JaCanje branda destinacije, personalizirani dozivljaj te
opcenito iskustvo posjete lokacije postaju glavni prioriteti destinacijskog managementa i povezanih dionika.
Danasnji turisti zahtijevaju raznovrsnu ponudu: doZivljaj koji je “eco-friendly* i odrazava autenticnost turisticke
destinacije kroz kulturu, hranu i sport. Tradicionalne nacine informiranja zamjenjuju drustvene mreze,
mobilne platforme i pametne tehnologije. Izazovi koje donosi starenje populacije i “baby-boom* generacija te
istovremeni rast mladih putnika (Y i Z generacija) zahtijeva jedinstveno i specifitno iskustvo s prilikom za
stiecanje novijih iskustva. S obzirom na mnoge prednosti koje nudi Slavonija, Grad Donji Miholjac mora

iskoristiti aktualne trendove kako bi razvili turistiCke proizvode koji zadovoljavaju potrebe modernog turista.

Suradnja i zajednicka vizija kljuéni su ¢imbenici uspjeha turisticke destinacije

Suradnja i zajednicka vizija su kljuéni u uspjehu turisticke destinacije. Grad Donji Miholjac suocen je s
problemom nedovoljnog broja smjestaja za potrebe turista. U novije doba na trzistu se pojavio veci broj igraca
koji nude smjestajne kapacitete. Uspjeh pojedinog igraa znacCajno utjeCe na ugled same destinacije na
trzistu turizma i kapacitet kako bi se ostvario zajednicki cilj — veliko zadovoljstvo turista u svim pogledima u
vremenima pametnih tehnologija gdje svako negativno iskustvo postaje dostupno javnosti. S druge strane,
prepoznatljivost Grada kao turistiCke mikro-lokacije ovisi o prepoznatljivosti Sire regije, odnosno Slavonije i
Baranje. Sukladno navedenom, ovaj strateSki dokument odgovara na kljuéne izazove, trendove i promjene s

kojima se Grad Donji Miholjac susrece kako bi ostao konkurentan i nastavio razvoj na podru¢ju turizma.
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1.2. Pristup i metodologija izrade strategije

U izradi Strategije razvoja turizma Grada za razdoblje 2017.-2027.g. primijenjen je pristup i najbolja praksa

izrade turistickih strategija u EU. Pristup je prikazan u Slici 1.

Slika 1: Pristup izradi turisticke strategije lokalnih jedinica

Analiza raspoloZivih
potencijala i SWOT analiza

Analiza ciljinih trZista i cilinih grupa
turista

Strateski koncepti okvirza razvoj turizma u Gradu

Prioritetna podruéja djelovanja
u procesu implementacije
[

Upravljanje Okvirni uvjeti koji

Turisticka Marketing i P tarhim utjeéu na povecanje

e komunikacija umrezavanjima turistitke ponude

Izvor: Tourismusstrategie Burgenland 2022+, prilagodba T&MC Group

Dokumentirana strategija razvoja turizma u Gradu za razdoblje 2017.-2027.g. temelji se na definiranoj viziji i
strateSkim ciljevima te analizi raspolozivih potencijala. U drugom dijelu dokumenta definirani su strateski
koncept i strategija razvoja turisti¢kih djelatnosti u Gradu kao pokretaca dinamiénog socio-ekonomskog
razvoja te prioritetna podrucja djelovanja u procesu implementacije. U okvirima prioritetnih podrucja

djelovanja su definirani glavni implementacijski projekti s kratkim sazetkom projekta (project fiches).
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1.3. Strateski dokumenti viSeg reda

Strategija Europa 2020 je strateSki dokument najviSeg ranga u EU za razdoblje 2014.-2020. Strategija 2020
je predlozena od strane Europske Komisije s ciliem poticanja dinami¢nog i ravnomjernog regionalnog
razvoja. Ubrzani razvoj ruralnih prostora je u ovom dokumentu posebno naglasena kao jedno od prioritetnih
podrucja intervencije (Slika 2).

Slika 2: Strategija Europa 2020 - struktura

EUROPA 2020

ZAJEDNICKI STRATESKI OKVIR (CSF)
Obuhvac¢a EPFRR, EFRR, ESF, Kohezijskifond i EFPR, strategija Europa 2020. odrazava se u
11 zajednickih tematskih ciljeva

SPORAZUMI O PARTNERSTVU

28 nacionalnih dokumenata u kojima se navodi kako se sredstva obuhvacena strategijom
Europa 2020. namjeravaju iskoristiti

EUROPSKI STRUKTURNI | INVESTICIJSKI FONDOVI (ESI)

Inovacija, okolis i klimatska politika kao medusektorski ciljevi

Politika ruralnog razvoja:
EPFRR EFRR, ESF, KF, EFPR

Prioriteti za ruralni razvoj
Poticanje prijenosa znanja i inovacija
Jaéanje konkurentnosti
Promicanje organizacije lanca opskrbe
hranom i upravljanje rizicima
4. Obnova, ocuvanje i poboljSanje
ekosustava

5. Promicanje udinkovitosti sustava

6. Promicanje drustvene uklju¢enosti,
suzbijanje siromastva i gospodarski
razvoj

N =

lzvor: Europa 2020, prilagodba T&MC Group

Za financiranje implementacijskih projekata u definiranim podrucjima intervencije, ukljuCujuéi i intervencije u
podruju ruralnog razvoja, formirani su strukturni i investicijski fondovi (ESI fondovi). Izmedu Europske
komisije ivlada zemalja — ¢lanica su potpisani partnerski sporazumi kojima se definira nacin koristenja te su

usuglaseni operativni programi za sredstva i potpore iz ESI fondova.
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Za razdoblje 2014.-2020., Hrvatskoj je iz ESI fondova na raspolaganju dostupno ukupno 10,423 mird. eura
namijenjeno ulaganju u rast konkurentnosti i radna mjesta, razvoj malog i srednjeg poduzetnistva,
poljoprivredu i ruralni razvoj.
U okviru politika ruralnog razvoja EU definirani su prioriteti intervencija u ruralnim podrucjima iz strukturnih i
kohezijskih fondova EU, kako slijedi:

= Poticanje prijenosa znanja i inovacija,

= Jacanje konkurentnosti,

= Promicanje organizacije lanca opskrbe hranom i upravljanje rizicima,

= QObnova, oCuvanje i pobolj$anje ekosustava,

= Promicanje ucinkovitosti sustava,

= Promicanje drustvene uklju¢enosti, suzbijanje siromastva i gospodarski razvo.

Razvoj turistickih djelatnosti u ruralnim podrucjima se uklapa u strategiju ruralnog razvoja EU te prioritetna
podruja intervencije buduéi da turizam moze ostvariti snazan doprinos u svim prioritetnim podrucjima

intervencija iz ESI fondova.

Slika 3: Hijerarhija strateSkih dokumenata

EUROPA 2020 °

. By
*LUHOPA 2020
*

T

MASTER PLAN TURIZMA OSJECKO-
BARANJSKE ZUPANIJE

Izvor: T&RMC Group
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Strategija razvoja turizma na podru¢ju Grada u razdoblju 2017.-2027. uskladena je sa strateSkim
dokumentima viSeg ranga (Slika 3):

1) Strategijom EU 2020 i prate¢im strateSkim dokumentima na razini EU i nacionalnoj razini,

2) Strategijom razvoja turizma Republike Hrvatske do 2020,

3) Master planom razvoja turizma u OsjeCko-baranjskoj zupaniji do 2025.g.

Strategija razvoja turizma Republike Hrvatske do 2020. godine predstavija krovni razvojni dokument
hrvatskog turizma i putokaz u otvaranju novog prostora za razvoj turizma u razdoblju do 2020. godine.
Strateski dokument daje odgovor na pitanje kakav turizam Hrvatska zeli i mora razvijati te utvrduje kljucne
aktivnosti turisticke politike usmjerene na osiguravanje proizvodnih, institucionalnih, organizacijskih i ljudskih
pretpostavki za pobolj$anje konkurentske sposobnosti hrvatskog turizma i koriStenje resursne osnove na

nacelima odgovornog i odrzivog razvoja.

Strategija razvoja turizma predstavlja cjelovit konceptualni okvir koji omoguc¢ava:
= Koordinirano djelovanje nositelja turisticke politike i sustavno usuglaSavanje mjera turisticke politike,
= Cjelovito razumijevanije kljucnih pravaca razvoja hrvatskog turizma kao preduvjet priviaéenja interesa
potencijalnih domacih i stranih ulagaca,

= (Ciljano usmjeravanije razvojno-investicijskog procesa i efikasno povlagenije sredstava EU fondova.

Glavni cilj razvoja hrvatskog turizma do 2020. godine u strateSkom dokumentu je povecanje njegove
atraktivnosti i konkurentnosti, Sto ¢e rezultirati ulaskom u vodecih 20 turistiCkih destinacija u svijetu po kriteriju
konkurentnosti. Osim navedenog, ostali strateski ciljevi turistiCkog razvoja do 2020. godine su:

= PoboljSavanje strukture i kvalitete smjestaja,

= Novo zaposljavanje,

= [nvesticije,

= Povecanje turisticke potrosnje.

Master plan turizma Osjecko-baranjske Zupanije projekt je koji je izraden kao rezultat shvacanja nuznosti da

se turizam Zupanije objektivizira i postavi dugoroéni plan razvoja s jasno identificiranim Zeljama i aspiracijama
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koje ukljuCuju javni i privatni sektor. Master plan predstavlja stozerni dokument koji postavlja glavna
opredjeljenja dugoroénog turisti¢kog razvoja. Strateski ciljevi do 2025. godine za Osjecko-baranjsku Zupaniju
su:

= Dosec¢i smjestajnu ponudu od 10.000 turistickih kreveta,

= Povecati godiSnju zauzetost kreveta na razinu 30%,

= FEtablirati se na europskom trziStu kao destinacija kratkih odmora (prvenstveno na sadrZajima

gastronomije i kulture),
= Razviti 2-3 velika panonska resorta,
= |nternacionalizirati postojece i razviti dva velika medunarodna dogadaja,

= Uspostaviti sustav kontrole i oznaku kvalitete u prehrambenim proizvodima i turizmu.

1.4. Financiranje — EU fondovi

S obzirom na financiranje sredstvima iz EU fondova, Grad ¢e na raspolaganju imati mogucnost financiranja
iz sliedecih izvora:
= Europski fond za regionalni razvoj,

= Europski fond za strateSka ulaganja.

Navedeni fondovi namijenjeni su svim pravnim osobama (bilo koje javno tijelo, poduzeca, istrazivacke

organizacije, obrazovne ustanove, nedrzavne organizacije, turisticke klasteri).

Europski fond za regionalni razvoj

Europski fond za regionalni razvoj (EFRR) jedan je od pet Europskih strukturnih i investicijskih fondova. Cilj
fonda je jacanje ekonomske i socijalne kohezije u Europskoj uniji ujednacivanjem razlika izmedu regija. Fond
nudi moguénost podrSke u unapredenju konkurentnosti i kvalitete turizma na regionalnoj i lokalnoj razini,

posebno u nisko razvijenim (industrijskim/ruralnim) podrucjima.
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Najrelevantnija podru¢ja u turizmu koje se financiraju iz fonda su:

IstraZivanje i razvoj,

Informacijske i komunikacijske tehnologije (ICT),
Konkurentnost malih i srednje-velikih poduzeca,
Prelazak na gospodarstvo s malim udjelom ugljika (LCE),
Zastita okolisa i ucinkovitost resursa,

ZapoSljavanije i podrSka za mobilnost radne snage,

Edukacija, vjestine i cjelozivotno ucenje.

S obzirom na moguce programe, Fond za regionalni razvoj u podrucju turizma moze financirati sljedece

primjere programa:

IstraZivanje vezano uz turizam, tehnolo$ki razvoj i inovacije,

Razvoj ICT proizvoda vezanih za turizam (aplikacije, rudarenje podataka...),

Razvoj inovativnih turisti¢kih usluga (posebno u slabije razvijenim podrucjima),

Razvoj proizvoda visoke dodane vrijednosti i usluga u nisnim trzistima (zdravstveni turizam, turizam
za seniore, kulturni i eko-turizam, gastronomski turizam, sportski turizam...),

Klasterske aktivnosti izmedu razlicitih turistickih industrija kao i kreativnih industrija koje razmjenjuju
iskustvo i akumulirano znanje kroz prekograniénu suradnju,

Aktivnosti koje povezuju obalna podrucja s kontinentalnim dijelovima,

Mijere koje unapreduju energetsku efikasnost i uporabu obnovljivih izvora energije malih i srednje-
velikih poduzeca u turistiCkom sektoru,

Mjere koje potiu poduzetnistvo, samozaposljavanije i otvaranje poduzeca te internacionalizaciju malih
i srednje-velikin poduzeca,

Strukovno osposobljavanje i jacanje vjestina.
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Europski fond za strateSka ulaganja

Europski fond za strate$ka ulaganja (EFSU) je inicijativa koju su zajedno pokrenule Europska komisija i EIB
Grupa (Europska investicijska banka i Europski investicijski fond) kako bi se suo€ile s aktualnim problemom
jaza u podrucju investicija u Europskoj uniji. Navedeni investicijski jaz planira se smanijiti mobilizacijom
privatnog financiranja za strateske investicije. Europski fond za strate$ka ulaganja izmedu ostalog, podrZava
i ostala podrucja poput:

= StrateSke infrastrukture koja ukljuCuje digitalnu infrastrukturu, prijevoz i energetsku infrastrukturu,

= Edukacije, istrazivanja, razvoja i inovacije,

= Sirenja uporabe obnovljivih izvora energije i resursne efikasnosti,

= Podrske za mala i srednje-velika poduzeca.

S obzirom na moguce programe, Europski fond za strateSka ulaganja u podrucju turizma moze financirati
sliedece aktivnosti:

= Prijevozna infrastruktura,

= Energetska efikasnost hotela i turistikih resorta,

= Revitalizacija ,brownfield” lokacija za rekreativne svrhe,

= Dogovor o financiranju malih i srednje-velikih poduzeca u sektoru turizma,

= Uspostavljanje ,Investicijske platforme za turizam®.
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e ANALIZA STANJA | DIJAGNOZA: GDJE SMO?

2.1. Podrucje koje obuhvaca strategija i razumijevanje turisticke destinacije

Dokument Strategije razvoja turizma za razdoblje 2017.-2027. obuhvaca podrucje Grada Donjeg Miholjca i

okolna naselja: Golinci, Miholjacki Pore¢, Podgajci Podravski, Radikovci, Rakitovica i Sveti Durad.

Prema definiciji, turisticka destinacija predstavlja uzu ili Siru turistiCki organiziranu i trziSno prepoznatljivu
prostornu jedinicu, €iji turistiCki proizvod(i) ima(ju) potencijalnu ili stvarnu utrZivost na turistiCkom trzistu
(Krizman Pavlovi¢ D., 2003). TuristiCka destinacija nosivi je element turistiCkog sustava, s obzirom da je za
zadovoljenje turistickin potreba nuzno postojanje turistiCki organizirane i trZiSno prepoznatljive ponudbene
jedinice. Na podrucju Grada djeluje Turisticka zajednica Grada Donji Miholjac koja je osnovana 1998. godine
i djeluje kao pravna osoba na promicanju hrvatskog turizma sukladno Zakonu o turistickim zajednicama.
Ciljevi TuristiCke zajednice su poticanje razvoja i unapredivanje turistiCkog proizvoda podrucja za koje su
osnovana, promocija tog istog turistiCkog proizvoda, razvijanje svijesti o vaznosti i gospodarskim, drustvenim
i drugim ucincima turizma, te potrebi i vaznosti oCuvanja i unapredenja svih elemenata turistickog proizvoda

odredenog podrucja, a osobito zastite okoliSa. TZ Donjeg Miholjca obuhvaca podrucje Grada i okolnih

naselja.

Grad Donji Miholjac jedinica je lokalne samouprave u
zapadnom dijelu Osjecko-baranjske Zupanije. Donji
Miholjac udaljen je 50 kilometara od sredista Zupanije,
Grada Osijeka. Na podru¢ju Grada zivi 9.491
stanovnika prema popisu stanovnistva iz 2011. godine.

Kroz Grad prolaze drzavne ceste D53 i D34, a

navedeni cestovni pravac jedan je od najkracih

prometnih veza srednje Europe s Jadranskim morem koji koriste turisti prilikom boravka u juznom Jadranu.
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Prvi tragovi koji upuéuju na naseljavanje Grada zabiljeZeni su jo$ i prije Rimljana koje su ostavila plemena
Andiezetesa. U rimsko doba kroz podrucje danasnjeg Grada prolazila je rimska podravska magistrala.
PocCetkom 10. stolje¢a u Panonsku nizinu dosli su Madari koji nisu uspjeli prijeci rijeku Dravu zahvaljujuci
porazu od strane hrvatskog kralja Tomislava koji je pobjedom ujedinio Posavsku i Dalmatinsku Hrvatsku. Prvi
zapis 0 Donjem Miholjcu vezan je uz izgradnju prve crkve koja je gradena polovicom 11. stolje¢a, a
posvecena je sv. Mihaelu. Tijekom 13. stoljeca sve do dolaska Turaka, navedeno podrucje pripadalo je
plemenu Teten, a usko je vezano sa sudbinom obitelji Srednjanski i obitelji Hunjadi. Hrvatsko-banska vojska
na Celu s banom Erdody-jem i krajisnici s generalom Jakobom Leslom 1684. godine krenuli su u oslobadanje
Slavonije, a kasnije slaba utvrda Donji Miholjac predala se kapetanu Gasi Balogu $to je oznacilo kraj turske
vlasti u Donjem Miholjcu. Nakon oslobodenja od Turaka, Slavonija je usla u sklop Habsburske Monarhije, ali
nije do$la pod upravu hrvatskog bana i sabora. Zemlje, oranice, stare Sume i naselja oko Valpova i Donjeg
Miholjca 1721. godine car Karlo VI. Daruje Petru Antunu Hilleprandu von Prandau. U navedenom razdoblju

Donji Miholjac predstavljao je vazno privredno i kulturno srediste ovog dijela Podravine.

Podrucje Grada Donjeg Miholjca bogato je materijalnom i nematerijalnom bastinom. Prirodne atrakcije na
podrucju Grada €ine ribolovno-sportska podrucja, ribnjaci i mocévara, rijeka Drava, zastiéeni perivoj, parkovi,
Sume i arheolo$ka nalaziSta. S obzirom na kulturno-povijesnu bastinu, Grad je najvise prepoznatljiv po
kompleksu dvorca Prandau-Mailath, a potrebno je spomenuti brojne crkve na podruéju Grada i spomenike.
Nematerijalnu bastinu na podrucju Grada Donjeg Miholjca ¢ine tradicionalni obrti, bogata i autenti¢na
gastronomska ponuda (ukljuCujuéi i priredbe) te kvalitetan i nezagaden okoliS. S obzirom na navedeno,
podru¢je Grada Donjeg Miholjca predstavlja velike potencijale za razvoj turizma i pozicioniranja Grada kao

prepoznatljive turistiCke destinacije na podrucju Slavonije i Osje¢ko-baranjske Zupanije.

2.2. Turistika statistika iz okruzenja — Slavonija, Madarska

Prema podacima Instituta za turizam, na podruéju Slavonije zabiljezen je trend rasta broja noéenja od 2014.
godine. Broj no¢enja u 2016. godini iznosio je 378.000 $to je rast od 14,2% u odnosu na 2014. godinu.

0 STRATEGIJA RAZVOJA TURIZMA GRADA DONJEG MIHOLJCA 2017-2027 16



Slika 4: Broj noc¢enja na podrucju Slavonije
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Izvor: Institut za turizam — Hrvatski turizam u brojkama (4/2016)

Prema podacima DZS, na podru¢ju OsjeCko-baranjske Zupanije zabiljeZen je trend rasta broja dolaska i

nocenja turista od 2014. godine. S obzirom na broj dolaska, u 2017. godini zabiliezeno je 92.239 dolaska $to

je rast od 24,6% u odnosu na 2014. godinu. Broj no¢enja u 2017. godini iznosio je 177.677 te je zabilieZzen

rast od 18,1% u odnosu na 2014. godinu. U buduénosti se oCekuije rast broja dolaska i nocenja s obzirom na

velike potencijale za razvoj turizma koje nudi podrucje Slavonije i Baranje.

Slika 5: Broj dolaska i no¢enja na podrucju Osje¢ko-baranjske Zupanije
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S obzirom na emitivna trzista u blizini Grada Donjeg Miholjca, u Gradu Osijeku takoder je zabiliezen trend
rasta broja dolaska i nocenja kao i u Osjecko-baranjskoj zupaniji. U 2017. godini broj dolaska iznosio je
52.791, odnosno 25,3% viSe u odnosu na 2013. godinu od kada kontinuirano raste broj dolaska u Gradu
Osijeku. Kada govorimo o broju nocenja na podru¢ju Grada Osijeka, u 2017. godini je zabiliezeno 99.910

nocenja, odnosno 22% viSe u odnosu na 2014. godinu od kada je broj nocenja nastavio kontinuirano rasti.

Slika 6: Broj dolaska i no¢enja na podrucju Grada Osijeka
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U Gradu NaSicama je zabiljeZen rast broja dolaska turista od 2014. godine, ali su takoder prisutne oscilacije
u broju no¢enja. U 2017. godini broj dolaska iznosio je 4.705 Sto je 1,2% viSe u odnosu na 2012. godinu. Broj
nocenja u 2017. godini iznosio je 9.351 Sto predstavija pad od 2,3% u odnosu na 2012. godinu. Unato¢
negativnim trendovima u Gradu NaSicama, navedena turisticka destinacija predstavlja emitivno trziste sa

kojeg je moguce privuéi turiste i potaknuti na dolazak u Grad Donji Miholjac.
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Slika 7: Broj dolaska i no¢enja na podrucju Grada NaSica
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Slika 8 predstavlja statistiCke podatke za Grad Osijek koji se odnose na iznajmljivanje smjestajnih kapaciteta
putem Airbnb platforme. U proSlom mjesecu popunjenost smjestajnih kapaciteta u Gradu Osijeku iznosila je
50%, a iz navedenih podataka je uocljivo kako popunjenost smjestajnih kapaciteta najvise raste tijekom ljetne
sezone. S obzirom na kumulativni rast najma smjeStajnih kapaciteta u Gradu Osijeku, u 2018. godini

zabiliezeno je 210 iznajmljenih smjestajnih kapaciteta, a godisnji rast iznosio je 56%.

Slika 8: StatistiCki podaci iznajmljivanja smjestaja putem Airbnb — Grad Osijek
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Izvor: AirDNA
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Turisticke destinacije u juznoj Madarskoj

PECS/PECUH - europska prijestolnica
kulture iz 2010. godine.

Grad raspolaze starokrScanskim ostacima,
turskim spomenicima koji su prilagodeni
za obilazak posjetitelja i uz kombinaciju
vina i gastronomije biljeze odli¢ne
rezultate u turizmu. U 2017. godini je
zabiljeZzeno 120.000 gostiju, a od toga
26.687 stranih te 93.747 domacih. Iste
godine ostvareno je 239.519 nocenja.
Procjena je da u Pecuhu danas od turizma
zivi 5.000-6.000 obitelji.

VILLANY/VILAN] - grad s 2.500 stanovnika
na Cijem prostoru djeluje oko 200 vinarija
koje  predstavljaju  veliku turisticku
atrakciju. U svojoj turistickoj ponudi nudi
nekoliko hotela i pansiona te oko 10
restorana od kojih se jedan nalazi na popisu
10 najboljih restorana u Madarskoj. Vilanj
godis$nje ostvaruje 60.000 nocenja.

HARKAN] - grad u juznoj Madarskoj poznat
po ljeciliSnom turizmu. Broj turista Kkoji
posjecuju lokaciju iznosi oko 1 mil. godiSnje.
Grad je poznat po svojim ljekovitim vodama.
Vecina hotela u gradu zadovoljava europske
standarde. U gradu je izgradena bolnica za
lijeCenje reumatskih bolesti.
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Na Slici 9 su prikazani statisticki podaci za Grad Peuh u Madarskoj, odnosno podaci vezani uz iznajmljivanje
smjestaja putem Airbnb platforme. Statistika koja se odnosi na popunjenost smjestajnih kapaciteta u Gradu
PeCuhu ukazuje kako je u 9. mjesecu 57% smjeStajnih kapaciteta bilo popunjeno, a najviSe u 8. mjesecu
kada je popunjenost smjeStajnih kapaciteta iznosila 76%. |z navedenih podataka je uocljivo kako je
popunjenost smjestajnih kapacitet najvisa tijekom lietne sezone. S obzirom na kumulativni rast najma
smjestajnih kapaciteta u Gradu Pe¢uhu, u 2018. godini zabiljeZeno je 351 iznajmljenih smjeStajnih kapaciteta,

a godisniji rast iznosio je 70%.

Slika 9: Statisti¢ki podaci iznajmljivanja smjeStaja putem Airbnb — Grad Pecuh
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Uspjesne turisti¢ke destinacije u juznoj Madarskoj samo su nekoliko desetaka kilometara udaljene od Grada
Donjeg Miholjca. Turisticki trendovi u ovom dijelu susjedne zemlje mogu imati znacajne pozitivne utjecaje na

razvoj turizma na podrucju Donjeg Miholjca s obzirom na vrlo dobru prometnu povezanost.

2.3. Turistiki pokazatelji destinacije Donji Miholjac

Prema podacima iz sustava eVisitor, od 2014. godine prisutan je padajuci trend broja no¢enja u Gradu, a u
prvih 10 mjeseci 2018. godine zabiljezeno je 2.096 nocenja. U odnosu na 2014. godinu, broj no¢enja u 2018.
godini pao je za 49,3%. S obzirom na broj dolazaka turista u Grad, u 2018. godini zabiljezeno je 1.144
dolazaka. Uvidom u podatke o prosje¢nom trajanju boravka turista u Gradu, ustanovljeno je kako je prosjean
broj boravka ostvaren iznad preporucene razine od 3 dana. U prvih 10 mjeseci 2018. godine turisti su u

Gradu u prosjeku boravili 3,74 dana.
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Tablica 1: Broj dolaska i no¢enja na podruéju Grada Donjeg Miholjca

I NN T BNNEUCN BTN IO

|
Dolasci | - ‘ ‘ 971 ‘ 1.406 ‘ 1.144 |
Nocenja | 4.136 ‘ 3.360 ‘ 3.090 ‘ 2.888 ‘ 2.096 |
- ‘ 3,13 ‘ 4,34 ‘ 3,74 ‘

Prosjecno trajanje
boravka (u danima) :

Izvor: eVisitor

Na Slici 10 prikazano je top 5 drzava po broju nocenja na podruéju Grada od 2016. do 2018. godine koja
obuhvaca podatke za prvih 10 mjeseci. U 2018. godini na podrucju Grada najvise no¢enja su ostvarili domaci
turisti iz Hrvatske, odnosno 1.408 no¢enja. Nakon Hrvatske slijedi Italija (198), Njemacka (87), Slovenija (60)
i Austrija (50). S obzirom na ukupan broj no¢enja po drZavi u obuhva¢enom razdoblju, Grad Donji Miholjac
su najviSe posjetili domadi turisti iz Hrvatske, odnosno broj nocenja iznosi 5.634. Ostale drZave po ukupnom
broju noéenja u razdoblju od 2016. do 2018. godine nakon Hrvatske su Italija (739), Ceska (210), Njemacka
(206) i Rumunjska (94).

Slika 10: Top 5 drzava po broju nocenja na podrucju Grada

Ukupan broj noéenja po drzavi
e | 2o | mieex
Hrvatska Hrvatska Hrvatska Hrvatska
(2.335) (1.891) (1.408) (5.634)
Ceska Italija Italija Italija
(210) (458) (198) (739)
Njemacka Rumunjska Njemacka Ceska
(119) (94) (87) 210
Italija Albanija Slovenija . Njemacka
(85) (60)

(83) (206)

a Srbija ‘ Austrija ‘ Austrija Rumunjska
(60) -w (85) -wr (58) (94)
Izvor: eVisitor, prilagodba T&MC Group
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Na Slici 11 prikazan je broj no¢enja domacih i stranih turista u Gradu u razdoblju od 2016. do 2018. godine.
Broj no¢enja domacih turista u 2018. godini (I-X) iznosio je 1.408 $to je 39,7% manje u odnosu na 2016.
godinu. S obzirom na broj no¢enja stranih turista, u 2018. godini zabiljezeno je 688 nocenja $to je 8,9% manje
u odnosu na 2016. godinu. Osim $to je zabiljezen padajuci trend ukupnog broja nocenja u Donjem Miholjcu,

broj no¢enja domacih i stranih turista takoder je opadajuci.

Slika 11: Broj noc¢enja domacih i stranih turista u Gradu
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2.4. Pregled turistickih potencijala na podruéju Grada

Materijalna bastina

Prirodne atrakcije

Ornitoloski rezervat “Podpanj*

Ornitolo$ki rezervat “Podpanj* rezervat je od posebnog
znaCenja zbog svoje jedinstvenosti, rijetkosti,
reprezentativnosti, a rezervat je takoder staniste
ugrozene divlje svojte. Ornitoloki rezervat se nalazi na
zapadnom dijelu ribnjaka Donji Miholjac i povrsine je
84,99 ha. Zbog svojih izuzetnih vrijednosti, podrucje je

zasticeno 1997. godine u kategoriji posebni ornitoloski

rezervat. Podru¢je je znaCajno za obitavanje,
gnijezdenje, seobu i zimovanje ptica. U rezervatu je prisutno 106 vrsta ptica od kojih 20 spada u ugrozene

europske vrste, a 3 spadaju u svjetski ugrozene vrste.

IzletiSte Stara Drava

Najpopularnije podru¢je za rekreaciju u Donjem
Miholjcu je izletiSte Stara Drava koje se nalazi sjeverno
od Grada. Navedeno izletidte ¢esto je odredidte mladih
i obitelji koje nudi moguénost uZivanja u nezagadenoj
prirodi, Setnju i druzenje. Prema izletiStu je izgraden
asfaltirani prilaz, a Grad je podrucje dodatno obogatio
funkcionalnom i estetskom turistickom signalizacijom.

Na podrucju izletista organiziraju se razlicite sportske,

kulturne i rekreacijske priredbe. Osim navedenog, na lokaciji se nalazi i Drustveni dom u vlasnistvu ribolovne

udruge te iznajmljeni prostor s konobom.
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Ribnjak Donji Miholjac

Na prostoru veli¢ine 1.002 ha prostire se ribnjak Doniji
Miholjac koji pripada prirodnom sustavu klasi¢nih
Saranskih ribnjaka. U svojoj strukturi, ribnjak sadrzi
matiCnjak,  predgrijaliSte, mrijestiliste, rastiliSte,

mladi¢njak, toviliSte i zimnjak za uzgoj i skladistenje

P T ribe. Navedeno podru¢je je pod koncesijom
Poljoprivrednog poduzeca Orahovica d.d. koji se bavi uzgojem slatkovodne ribe koja je namijenjena za
plasman na trziste. Na prostoru ribnjaka uzgajaju se sliedece vrste riba: $aran, amur, bijeli i sivi tolstolobik,
som, Stuka, smud, linjak, crvenperka i bodorka. Na podrucju Grada Donjeg Miholjca nalazi se ukupno 11

ribolovnih zona s domovima sportsko-ribolovnih drustva.

Perivoj

Nastanak perivoja u Donjem Miholjcu vezan je uz obitelj
Hillerprand von Prandau i grofa Mailatha, a povijesne
Cinjenice govore kako se nastanak perivoja moze
povezati s 1818. godinom. Osnovu navedenog uresnog
vrta Cini pejzazni perivoj s umetnutim elementima

historicizma i sesije kao pecat ukusa vlasnika. Perivoj

je neko€ imao grijane travnjake, bio je osvijetljen i uvijek
otvoren gradanstvu. Danas je perivoj zasticen u svojoj povijesnoj veli€ini od 16 ha. U 2003. godini izradena

je povijesna studija i dane su osnove obnove kao i glavna valorizacija.
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Sume i lovista

Na podru¢ju Grada Donjeg Miholjca nalaze se Sume
ukupne povrSine 8.665 ha kojima upravljaju Hrvatske
Sume, odnosno Uprava Suma Podruznica Osijek i
Uprava Suma Podruznica NaSice. Na podru¢ju Grada

registrirana su 3 loviSta: uzgajaliste divljaci Miholjac

(XIV/13), otvoreno loviste Karas (XIV/4) i otvoreno

loviSte Podravlje (XIV/10A), a lovacka drustva Cine LD Vidra, Fazan, Kobac, Trcka, Liska, Prepelica i Jelen.

Na podrucju Grada djeluje 68 lovaca.

BiciklistiCke staze

Na podru¢ju Grada najve¢i znagaj ima medunarodna
biciklistiCka staza “Greenway” koja povezuje Madarsku
s Hrvatskom. Osim navedenog, kroz Grad prolazi i
staza EuroVelo 13 koja povezuije sjever i jug Europe te
20 drzava. Staza “Europska Amazona“ odnosi se na
: biciklistiCku mrezu prekograniénog rezervata biosfere
: Mura-Drava-Dunav koja takoder prolazi kroz Grad.

Ostale biciklistiCke staze na podru¢ju Grada su Drava Bike Tour i Dravska biciklisticka ruta.

Arheoloska nalazista

Podrucje Grada Donjeg Miholjca bogato je arheoloSkim
nalazitima. Prema Registru kulturnih  dobara
Ministarstva kulture, na podru¢ju Grada registrirano je
12 arheoloskih nalaziSta. Najznacajnija arheolo$ka
nalaziSta su Janjevci - Borik na kojemu su pronadeni

ostaci iz neolita, BrdaCa (srednjovjekovno naselje),

Staro groblje (srednjovjekovna gradnja) i rudina

Maroslavci (ostaci neolita). Na slici je prikazana obradena litika (lomljeni kamen).
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Kulturno-povijesna bastina

Kompleks dvorca Prandau-Mailath

Kompleks dvorca je zasticeno kulturno dobro
te spada u vrstu nepokretnog kulturnog
dobra. Klasificiran je kao profana graditeljska
bastina te ne spada pod zastitu UNESCO-a.
Kompleks dvorca Prandau-Mailath obuhvaca
stari dvorac koji datira iz 1818.g. dok je noviji

dvorac izgraden tijekom vladavine Austro-

Ugarske Monarhije prema projektu arhitekta
Istvana Mollera. Stariji dvorac je prizemna kasnobarokna gradevina sa cilindricnom kulom na
sjeverozapadnom kraju, a noviji dvorac je djelomi¢no dvokatna historicisticka gradevina. Dvorci su povezani
trijlemom te su okruZeni perivojem. Noviji dvorac je izgraden u lovackom stilu kao obe¢anje grofa Mailatha
prema caru Franji Josipu I. Tijekom posjeta cara u rujnu 1901. godine, grof Mailath je dao obecanje da ¢e do
njegovog sljedeceg posjeta Gradu Donjem Miholjcu sagraditi novi dvorac. Vaznost dvorca u tadasnje vrijeme
najbolje iskazuje centralni sistem usisavanja praSine, tri nacina grijanja (centralno na toplu vodu, kamini i
kalijeve peéi) te vlastiti vodovod. Takoder, perivoj je bio osvijetlien i imao je grijane travnjake, a mozZe se
pohvaliti zbirkom od 60 vrsta rododendrona i 103 vrste kamelija. S obzirom na veliki turisti¢ki potencijal, u
tijeku je Projekt obnove kulturne bastine Prandau-Mailath koji ukljuCuje obnovu, revitalizaciju, restauraciju i
stavljanje u funkciju dvorca u iznosu od 35 mil. HRK, izgradnju i uredenje Botanickog vrta u iznosu od 80 mil.

HRK i rekonstrukciju multimedijalnog i posjetiteljskog centra za 45 mil. HRK.
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S obzirom na sakralnu bastinu, na podrucju Grada prisutan je veliki broj crkvenih objekata:

Kapelica sv. Kriza (Donji Miholjac),
Kapelica sv. Stjepana (Donji Miholjac),

Zupna crkva sv. Jurja (Sveti Purad),

Crkva sv. Jakoba (Rakitovica),

Crkva sv. Ane (Radikovci),

Crkva sv. Marije Magdalene (Miholjacki Porec),
Crkva sv. Ivana Glavosijeka (Golinci),

Evangelicka crkva (Golinci).

Zupna crkva sv. Mihaela Arkandela (Donji Miholjac),

Zupna crkva sv. Martina biskupa (Podgajski Podgaijci),

Zupna crkva sv. Mihovila Arkandela (Donji Miholjac)

Zupna crkva sv. Mihovila Arkandela je zastiéeno kulturno
dobro te spada u vrstu nepokretnog kulturnog dobra.
Klasificiran je kao sakralna graditeljska bastina te ne spada
pod zastitu UNESCO-a. Crkva je izgradena u goti¢kom stilu te
je jedna od rijetkin koja je preZiviela tursku okupaciju u
Slavoniji. Odredeni temelji vjerojatno datiraju iz srednjeg
vijeka, a detaljno je obnovljena 1795.g. Gradevina se sastoji
od poligonalnog svetista, sakristije uz sjeverni zid svetista,
zvonika na glavnom procCelju te zvonika u prizemlju. Crkva je

kulturni spomenik neprocjenjive vrijednosti.
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—;— Zupna crkva sv. Martina biskupa (Podgajski Podgajci)

Zupna crkva sv. Martina je zasti¢eno kulturno dobro te spada
u vrstu nepokretnog kulturnog dobra. Klasificiran je kao
sakralna graditeljska bastina te ne spada pod zastitu

UNESCO-a. Zupna crkva sv. Martina je izgradena u stilu

baroknog klasicizma 1795.g. |zmjene u 19.st. djelomicno
mijenjaju izgled crkve. Tijekom restauracija, prizidana je

jednokatna sakristija, produzena lada te je nadograden zvonik.

Takoder, crkva je obogacena odredenim neogotickim stilskim

elementima. Gradevina je nekoliko puta renovirana te se
danas sastoji od poligonalnog svetista, sakristijom uz istocni zid svetista te zvonika na glavnom procelju. Uz

crkvu je izgraden zupni stan te dvorana za vjeronauk za djecu.

Zupna crkva sv. Jurja (Sveti Burad)

Zupna crkva sv. Jurja je zastiéeno kulturno dobro te spada u
vrstu nepokretnog kulturnog dobra. Klasificiran je kao sakralna
graditeljska bastina te ne spada pod zastitu UNESCO-a.
Gradevina se nalazi u mjestu Sveti Burad. Crkva sv. Jurja je
srednjovjekovna gradevina, no u 18. stolieCu poprima
odredene elemente u baroknom stilu. Poligonalno svetiste
podupiru kontrafori. Zvonik s eklezijastickim detaljima je
dozidan u 19. stoliecu sa zapadne strane lade crkve. Na
‘ juznom zidu nalazi se kasnogoticki portal Sto ovu crkvu ¢ini

narocito zanimljivom.
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S obzirom na kulturne spomenike, na podrucju Grada postoji
4 kulturna spomenika:

= Spomenik poginulim braniteljima Domovinskog rata,

= Spomenik slobode,

= Spomenik Cara Franje Josipa I.

= Rodna ku¢a Augusta Harambasica.

Nematerijalna bastina

Miholjacko sijelo
Kulturna manifestacija koja se odrzava drugog tjedna

mijeseca srpnja te traje Cetiri dana. Manifestacija broji preko

2.000 sudionika iz Hrvatske i inozemstva. Kulturna umjetnicka
drustva predstavljaju tradiciju svojih krajeva. Program sadrZi

izlozbe slika, etno izlozbe, izlozbe kruha i kolada, dramske

predstave, koncerte i ostale atrakcije.
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U varos na poklade

Manifestacija se odrZava u vrijeme poklada u veljai i oZujku.
Kulturna manifestacija je poznata po svatovima u kojima se
zamjenjuju uloge muskarca i Zene, odnosno mladu glumi
musSka osoba, a mladoZenju Zenska. Zavjeti na vjenCanjima
su neobicni: mlada obecCaje mladoZenji donijeti ruCak u

gostionu, a mladoZenja da nece nista raditi na polju niti u kuci.

Fisijada

TuristiCka zajednica grada povodom obiljezavanja Dana
grada organizira natjecanje u kuhanju fis-paprikasa prema
izvornom  slavonskom  receptu.  FiSijada  obiluje
gastronomskom ponudom specijaliteta rijeCne ribe i bogatom
zabavnom programu. Pobjednik FiSijade predstavija

Turisti¢ku zajednicu grada na drzavnoj Fisijadi u Osijeku .

Zlatna berba

Najveca folklorna manifestacija koja se odrzava u selu
Rakitovica krajem mjeseca rujna. Ime je dobila po
najzastupljenijoj kulturi kraja “zlatnom kukuruzu®“. Posjetitelji
imaju priliku vidjeti mimohod KUD-ova ulicama Rakitovice te
izvornim programima u sredistu sela. KUD-ovi se jo$ natjecu
u ruénom runjenju kukuruza i pripremanju tradicionalnog jela

guscjeg paprikasa.
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Miholjacki sajam

U organizaciji Miholjackog poduzetni¢kog centra d.o0.0. i potpori
Grada Donjeg Miholjca, Turisticke zajednice grada i UdruZenja
obrtnika Donji Miholjac, okuplja sve poduzetnike s podrucja
Osjecko-baranjske Zupanije rasporedene u 4 Kkategorije:
tradicionalni i umjetnicki proizvodi, obrtnistvo i trgovina,
poljoprivredno-prehrambeni  proizvodi i financijsko-poslovne
usluge. Cilj sajma je povezivanje proizvodaca i gospodarske

ponude i proizvodnje kroz razmjenu iskustava i uspostavu

poslovnih kontakata.

Moto susreti MK

Organizator susreta je MK Kamikaze iz Donjeg Miholjca.
Tradicionalno se odrzava krajem mjeseca travnja i okuplja vise
stotina motora i motociklista iz cijele Hrvatske i susjednih zemalja.
Manifestacija obiluje rock koncertima, motociklisti¢kim igrama, a

takoder je potrebno napomenuti i gastronomsku ponudu.

Backyard Art Festival

Backyard Art Festival je manifestacija koja kroz svoj program
obuhvaca podrucja kulture, glazbe i sportskih aktivnosti. Dogadaj
je specifiCan po svojoj atraktivnoj lokaciji, odnosno s jedne strane
se nalazi u centru grada, a s druge strane u parku u Donjem
Miholjcu. Manifestacija nije poznata samo po glazbi ve¢ i po

izlozbama, artistiCkim instalacijama i ostalim priredbama.

Sportske aktivnosti ukljucuju biciklistiCku utrku i streetball.
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Prackijada

Kulturno-sportski dogadaj “Prackijada“ odrzava se u naselju
Radikovci prvog tjedna mjeseca rujna. U dogadaju mogu
sudjelovati sve zainteresirane osobe te pokazati svoje vjestine
gadanja prackom. Popratni dogadaji ukljuCuju likovnu koloniju
‘LIKROB* i kiparsku koloniju Ernestinovo te natjecanje seoskih

bubnjara i veCer uz tradicionalne specijalitete.

Kobasicijada

Udruga Cuvari slavonske tradiciie Donji Miholjac u suradniji s
TuristicCkom zajednicom i uz pomo¢ Miholjackog poduzetnickog
centra organizira smotru ocjenjivanja domacih slavonskih
kobasica u cilju oCuvanja slavonske tradicije. Slavonska kobasica
zasticena je oznakom zemljopisnog podrijetla na nacionalnoj
razini, a takoder se poduzimaju mjere u svrhu dobivanja zastite

Europske komisije.

Kuhanje ¢obanca

Udruga Dravski Vir u suradnji s Donjim Miholjcem i TuristiCkom
zajednicom 2015. godine je organizirala prvo medunarodno
natjecanje u kuhanju ¢obanca. 2016. godine Udruga Kupusari je
takoder organizirala manifestaciju kuhanje ¢obanca pod nazivom
“Cobanijada“ $to privla¢éi mnoge gurmane iz cijele Hrvatske i

regije uz bogat zabavni program za posjetitelje.
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Smijestajni kapaciteti

Hotel Restoran “Slavona“

Hotel Slavona otvoren je u 2003. godini i predstavlja perjanicu
donjomiholjacke ugostiteljske i gastronomske ponude. Tijekom
svoga rada, Hotel je kratkotrajno bio zatvoren zbog renovacije te
ponovno otvoren u 2012. godini. Ponuda Hotela Slavona sadrzi
9 luksuzno uredenih i moderno opremljenih soba. Cetiri sobe u

ponudi su dvokrevetne s odvojenim leZajevima. Takoder postoji
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mogucénost dodavanja dodatnog djecjeg lezaja. Sve sobe u hotelu su klimatizirane, opremljene telefonom i

digitalnom satelitskom televizijom.

Osim Hotela Slavona, na podrucju Grada Donjeg Miholjca iznajmljuje se nekoliko apartmana kategorija od

dvije do Cetiri zvjezdica.

Apartman “Sodarova kuca“

Ostali potencijali
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Karaula

Na katastarskoj Cestici 2941/1 nalazi se napu$tena vojna
postaja (Karaula) u viasniStvu Republike Hrvatske. Napusteni
objekt smjeSten je uz samu cestu u neposrednoj blizini
grani¢nog prijelaza Donji Miholjac. Navedeni objekt potrebno
je upisati u vlasnistvo Grada Donjeg Miholjca zbog velikog

turistickog potencijala, a renovacijom objekta otvorit e se

hostel namijenjen prvenstveno biciklistima i motociklistima.

Prostorni plan - ¢estica 4396/1

Katastarska Cestica 4396/1 nalazi se na zapadnom
ulazu u Donji Miholjac. U Prostornom planu
uredenja grada Donjeg Miholjca navedena Cestica
predvidena je kao “Gradevinsko podrucje naselja -

sportsko - rekreacijska namjena - sportsko -

rekreacijske gradevine®. Cestica je povrsine 50.065
m?2 i u zemljiSnim knjigama se vodi kao “pasnjak u mjestu. Navedena Cestica predstavija jedno od
potencijalnih lokacija za izgradnju “TuristiCkog sportsko-rekreativnog® centra u Gradu koji ¢e osim sportsko-
rekreativnog sadrzaja sadrZavati i kamp, hotel te ugostiteljske objekte. Kako bi se realiziralo nekoliko
potencijalnih projekata turizma na navedenoj Cestici, potrebna je izmjena Prostornog plana uredenja grada

Donjeg Miholjca.
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Biciklisticka staza Mailath - Siklos
Grad Donji Miholjac zajedno s partnerima Gradom

Siklosom u Madarskoj i TZ Grada izabran je za

provedbu projekta izgradnje biciklisticke staze od
dvorca Mailath do grada Siklosa. Vrijednost
investicije iznosi 958.182 EUR, a zavrSetak projekta
oCekuje se do kraja 2018. godine. BiciklistiCka staza
Ce sadrzavati i dodatne sadrzaje poput edukacije od
strane bike vodiCa, kupnju bicikla i Cycle Art

festival. Na pripremi dokumentacije i prijavi projektnog prijedloga na natjecaj radili su Miholjacki poduzetnicki
centar u suradnji s ostalim partnerima na projektu. Cilj projekta je povezivanje dva grada, odnosno dvorca

Mailath i tvrdave u gradu Siklosu te promocija i revitalizacija prirodne i kulturne bastine.
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2.5. Turisticka SWOT analiza

SWOT analiza je alat koji se koristi za sagledavanje snaga i slabosti, vanjskih prilika i prijetnji sa kojima bi se
mogao suoCiti Grad u razvoju turizma na svom podrucju. Izrada SWOT analize preduvjet je za izbor

odgovarajuce strategije razvoja turizma.

Slika 12: SWOT analiza turizma na podrucju Grada

Snage

»  Lokacija - podrugje Slavonije . Prilike

«  Blizina Bizovackih toplica (35 km)

*  Prirodne liepote, oCuvan okoli§

= Povezanost s glavnim prometnim
pravcima

»  Blizina zracnih luka u Osijeku i PeCuhu

= Moguénost razvoja kvalitetne gastronomske
ponude na temelju proizvoda lokalnih
obitefjskih poljoprivrednih gospodarstava

= Prilike razvoja kulturnog turizma na bogatom
arheoloskom i kulturno-povijesnom nasliedu

»  Prilike razvoja lovnog turizma

«  ArheolosSka nalazista, kulturno-
povijesna bastina

. .. . *  Prilike razvoja ciklo-turizma
*  Velika povrSina lovista M O ! /, o __J ST
Smiestenost na ekolo&kol mre3i é ] »  Blizina emitivnih turistickih trzista
) l - *  Mogu¢nost razvoja eko-turizma

zasticenih podrugja (Natura 2000)

«  Prenamjena napustenih objekata

*  Omitoloski rezervat v, 4 o : .
. 3 *  Podizanje svijesti gradana i vrednovanje
«  Bogata autentiéna gastronomska ~ L . .
) . W zadticenog prirodnog podru¢ja (Natura 2000)
ponuda i gastronomska zbivanja N L .
kao potencijala za razvoj turistickih sadrZaja

*  Nerazvienost svijesti 0 mogucnosti razvoja »  lzostanak implementacijskih aktivnosti
turizma kod lokalnog stanovnistva «  Konkurencija drugih destinacija ruralnog

»  Slaba ponuda turisti¢kih sadrZaja i nedovoljan turizma u Slavonji
broj smjestajnih kapaciteta * Iseljavanje stanovnistva

*  Nedovoljna iskoriStenost bastine u turisticke svrhe «  Nedovoljan smjestajni kapacitet

»  Nedostatak kvalitetnih smjestajnih objekata . .

*  Niska popunjenost smjestajnih kapaciteta . Pl'ljetrlje

Slabosti €9

SWOT analiza pokazuje da su glavne prednosti Grada u srediSnjem polozaju, dobroj povezanosti s glavnim
prometnim pravcima, ouvanom prirodnom okoliSu i bogatoj prirodnoj i kulturno-povijesnoj bastini. Glavna
slabost je u nedovoljnom broju smjestajnih kapaciteta, iskoristenosti bastine u turistiCke svrhe i opceg
razumijevanja lokalnog stanovnistva o vaznosti razvoja turizma. Iskustva drugih jedinica lokalne samouprave

u Osjecko-baranjskoj zupaniji, osobito u Bizovcu i Baranji ukazuju na brojne prilike razvoja ruralnog turizma
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u Gradu. Glavna prijetnja moZe biti izostanak implementacijskih aktivnosti u prioritetnim podrucjima koja su

obuhvacena ovom strategijom, konkurencija i nedovoljan smjestajni kapacitet.

2.6. Kljuéni izazovi razvoja turizma na podruéju Grada

Danas se Grad Donji Miholjac susre¢e s nekoliko kljuénih izazova u podrucju turizma za koje je potrebno
odrediti strategiju kako bi se potaknuo razvoj turistickog sektora, ostvario puni potencijal i konkurentnost na

trziStu. Na Slici 13 prikazani su kljuéni izazovi razvoja turizma na podruc¢ju Grada Donjeg Miholjca:

Slika 13: Klju€ni izazovi razvoja turizma

Niski broj
smjestajnih
kapaciteta

Niska
popunjenost
smjestajnih

Nedovoljna
iskoristenost
bastine

kapaciteta

Nedostatak
kvalitetnih
smjestajnih
objekata

A4

1. Mali broj smjestajnih kapaciteta
Jedan od najvecih izazova razvoja turizma u Gradu je nizak broj smjeStajnih kapaciteta u odnosu na

veliki turisti¢ki potencijal. S obzirom da je izgradnja smjestaja jedan od najvecih prioriteta bez kojih nije
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mogu¢ daljnji razvoj turizma, na podrucju Grada izgradit e se smjestajni kapaciteti koji ukljucuju hostel,

kamp s mobilnim kucicama, hotel, lovacke kuce i ostale vrste turistiCkih smjestajnih objekata.

2. Nedovoljna iskoristenost bastine
Podrucje Grada bogato je kulturno-povijesnom bastinom koje predstavlja veliki turisticki potencijal, a nije
dovoljno iskoridteno. Velika povrina Sume na podruéju Grada pogodna je za razvoj lovnog turizma, a
potrebno je i spomenuti ribolovno-sportsko podrucje te podrucje rijeke Drave. Prema registru
Ministarstva kulture, na podru¢ju Grada prisutno je 12 arheoloskih nalaziSta. Takoder, na podrucju
Grada prisutan je kompleks dvorca Prandau-Mailath koji predstavlja veliki potencijal, a u tijeku je izrada
projektne dokumentacije koja se odnosi na valorizaciju kulturne bastine navedenog kompleksa. Osim
navedenog, kroz Grad prolaze medunarodne biciklisticke staze Sto predstavlja veliki potencijal za razvoj
ciklo-turizma. Na podrucju grada izgradeno je nekoliko crkvenih objekata koji su pogodni za razvoj
vierskog turizma. Cist i nezagaden okoli§ predstavljaju povoljne uvjete za razvoj eko-turizma, a takoder
je potrebno i napomenuti bogati autentiénu i tradicionalnu gastronomsku ponudu i odrzavanje raznih

gastronomskih dogadanja (kobasicijada, fiSijada, grahijada, sarmijada...).

3. Nedostatak kvalitetnih smjestajnih objekata
Osim niskog broja smjeStajnih kapaciteta, na podru¢ju Grada nedostaju kvalitetni smjestajni objeki.
Unutar prvog prioriteta i podrucja intervencije razvoja turizma u Gradu, planirana je obnova kompleksa
Prandau-Mailath i prenamjena u turistiCku atrakciju sa smjestajnim kapacitetima. Osim navedenog, na

podrucju Grada ¢e se izgraditi kampovi s mobilnim ku¢icama, lovacke kuce, hotel i hostel.

4. Niska razina popunjenosti smjestajnih kapaciteta
Niska popunjenost smjestajnih kapaciteta izazov je s kojim se ne suo¢ava samo Grad Donji Miholjac
ve¢ i opcenito sektor turizma u Hrvatskoj. Glavni razlog niske popunjenosti se sastoji u turistickoj ponudi
koja nije cjelogodisnja, a popunjenost je najvise tijekom lietne sezone te opada u ostalim sezonama.
Sukladno navedenom, u Gradu je potrebno razviti ponudu koja ¢e osigurati produZeni turizam tijekom
cijele godine. Grad Donji Miholjac bogat je materijalnom i nematerijalnom bastinom koja predstavlja

veliki potencijal za razvoj turizma tijekom cijele godine.
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° ANALIZA TRZISTA: STO SE DOGAPA U OKRUZENJU?

Trziste turistickih usluga se snazno mijenja pod utjecajem razliCitih drustvenih i tehnoloskih trendova. Niske
cijene zraCnog prijevoza utjecale su na rast dalekih putovanja. Turisti koji dolaze u Europu iz prekomorskih
zemalja, osobito Azije i Amerike, kreiraju potraznju za posebnim oblicima turizma. Kontinentalni i "shopping”
turizam je u porastu. Takoder raste broj putnika koji putuju u druge zemlje zbog medicinskih tretmana. Broj
posjetitelja muzeja i kulturnih dogadaja doseze u proteklim godinama svoje povijesne vrhunce. U procesu

izrade strateSkih planova potrebno je prepoznati ove trendove i prilagoditi strukturu lokalne turisticke ponude.

3.1. Globalni turisticki trendovi

Turizam je jedan od najznacajnijih sektora u gospodarstvu EU. Ovaj sektor sudjeluje u europskom bruto
domacem proizvodu s oko 3,5%. U europskom turizmu je direktno zaposleno oko 3,0 milijuna ljudi. Medutim,
pod pritiskom opéih drustvenih i tehnoloSkih promjena, turizam se ubrzano mijenja. Neki od tradicionalnih
oblika turizma i turistiCke potro$nje kakve smo poznavali u 20. stolje¢u, poput lietnog turizma ("sunce i more”),
gube relativni znacaj u ukupnoj turistickoj potrazniji. Na razvoj turizma e bitno utjecati sljede¢i op¢i trendovi:
1. Turizam i odrzivost - velike promjene u opéem razumijevanju potrebe za zastitom okoli$a, rastuci
interes za autentiCnim doZivljajima, lokalnom i neobradenom hranom te do-it-yourself ponaSanje
potroSaca snazno utjeCu na promjene u turistickoj potrazniji,
2. Turizam i kulturno-povijesna bastina - postoji jasni trend i rastu¢a potraznja za ne-tradicionalnim i
alternativnim turistickim destinacijama,
3. Turizam i ruralni prostor - sve je izrazeniji interes turista za ruralnim sredinama, lokalnim dogadajima
i sudjelovanju u poljoprivrednim radovima,
4. Turizam i zdravlje - zdrav nacin Zivota (zdravstvena preventiva), putovanja radi medicinskih tretmana
i rehabilitacije nakon doZivljenih trauma,

5. Turizam i sport - sportski dogadaji postaju rastuéi turisticki segment,
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6. Turizam i tehnologije - nove komunikacijske tehnologije su tektonski promijenile komunikacijsku
kulturu, poslovne modele u turizmu, prodaju turistickih aranZmana i odnose izmedu pruzatelja i

korisnika turistickih usluga.

Strategija razvoja turizma Republike Hrvatske do 2020. godine u globalnom turizmu prepoznaje sliedeée
trendove:
= Qtvaranje novih trZista,
= Penetracija na nova geografska trZista i priviaCenje novih trzisnih segmenata kupaca razlicitih
demografskih i psihografskih profila,
= Razvoj proizvoda,
= Unapredenje postojecih i stvaranje novih proizvoda,
= Zauzimanje okoli$no odgovorne pozicije,
= Proaktivan odnos prema o¢uvanju prostora, bioraznolikosti, prirodnih i drustvenih resursa,
= Razvoj novih komunikacijskih i prodajnih vjestina,
= Koristenje stalno rastu¢ih mogucnosti i sve vece razine trZiSne penetracije novih informacijskih
tehnologija,
= Razvoj novih inovacija postojecih poslovnih i upravljakin modela,

= Umrezavanje razvojnih dionika i strateSko upravljanje na destinacijskoj razini.

U Europskoj uniji prisutan je rastuci trend broja nocenja u turistiCkim smjestajima, kako rezidenata tako i
nerezidenata. U 2015. godini zabiljezeno je ukupno 2,78 mird. nocenja od ¢ega 1,52 mird. Cine rezidenti, a
1,26 mird. nerezidenti. U obuhvacenom razdoblju od 2011. do 2015. godine broj nocenja nerezidenata brze

je rastao u odnosu na nocenja rezidenata.
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Slika 14: Broj nocenja rezidenata i nerezidenata u turistickim smjestajima u EU (u mird.)
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Izvor: Statista

Hrvatska je jedna od zemalja Clanica EU s najvecim udjelom broja nocenja nerezidenata u turistickim
smjestajima u 2016. godini (Slika 15). Spanjolska zauzima najveci udjel broja noéenja nerezidenata u

turistickim smjestajima s udjelom od 22% te ju slijedi ltalija s 15%. Hrvatska je medu top 8 zemalja po udjelu

nocenja nerezidenata, a u 2016. godini udio je iznosio 6%.

Slika 15: Nocenja nerezidenata u turistickim smje$tajima u EU
Nizozemska; 3%

Portugal; 3% Spanjolska; 22%

Hrvatska; 6%

Njemacka; 6% Italija; 15%

Kraljevstvo,
9%

Izvor: Eurostat
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Ruralni turizam

Ruralni turizam se u literaturi razliCito definira, ali se naj¢eSce povezuje s turistiCkim putovanjima u ruralna
podrucja koja turistima pruzaju razli¢ite doZivljaje i iskustva:

= UZivanje u oCuvanoj prirodi i prirodnim liepotama podrucja izvan gradova,

= Autenticni doZivljaji Zivota u ruralnim podrucjima,

= UZivanje u autenticnoj hrani i picu,

= Dozivljaj susreta s domacim Zivotinjama,

= Dozivljaj pracenja divljih Zivotinja i ptica,

= UZivanje u mogucnostima pjeSacenja i bicikliranja kroz o¢uvanu prirodu,

= DoZivljaj tradicionalnih obiCaja i svetkovina,

= [skustvo sudjelovanja u poljodjelskim poslovima.

Turizam u ruralnim podrucjima sadrzi razliCite oblike turisticke ponude i aktivnosti (Slika 16). Seoski turizam
obuhvaca turisticke aktivnosti u ruralnim sredinama u uZzem smislu. Pojam eko-turizam obuhvaca samo

turisticke djelatnosti obiteljskih poljoprivrednih gospodarstava - OPG-ova.

Slika 16: Struktura ruralnog turizma

RURALNI TURIZAM
«  seoski turizam < nacionalni parkovi i parkovi prorode
gastro turizam *  kulturni turizam
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Izvor: http://www.apartmanija.hr/zajednica/aktualno/ruralni-turizam, prilagodba T&MC Group
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Ruralni turizam aktivno ukljuCuje lokalne zajednice i lokalno, seosko stanovnistvo te donosi koristi buduci da
se temelji na ocuvanju prirodnog i kulturnog nasljeda. Ruralni turizam takoder povecava kvalitetu Zivota i

opce blagostanje ruralnih podrucja.

Tablica 2: Tipovi smjestaja, aktivnosti i atrakcija koje zanimaju ruralne turiste

Smjestaj

Aktivnosti

Atrakcije

Kampovi, mobilne kucice

Promatranje zivotinja

Arheoloska nalaziSta

Smjestaj u seoskim kucanstvima

Bicikliranje

Kulturni centri

Maniji B&B pansioni

Jahanje konja

Kulturne-povijesne gradevine

Mali ruralni hoteli

Kuharske radionice

Kulturno-umjetnicke priredbe

Smjestaj na farmama

Plovidba éamcima

Lokalne manje tvornice i obrti

Lovacke kuce Lov i ribolov Lokalne trznice
Sportske aktivnosti, plivanje Plantaze
PjeSacenje Muzeji

Obilazak, npr. vinskih podruma

Tematski i divlji parkovi

Izvor: Studija Ministarstva vanjskih poslova UK o ruralnom turizmu, prilagodba T&MC Group

Turisti koji posjecuju ruralna podrucja vrlo Cesto sudjeluju u lokalnim aktivnostima, zanimaju se za stil Zivota

na selu, tradiciju i obiCaje u lokalnim zajednicama (Tablica 2). Oni Cesto koriste smjestajne kapacitete kod

seoskih ku¢anstava te spajaju svoj boravak u ku¢anstvima sa seoskim aktivnostima i dogadajima na selu.

Turisti takoder preferiraju nedirnute prirodne resurse, autenti¢nu lokalnu gastronomiju i dogadaje.

Prosje¢na popunjenost smjestajnih kapaciteta u ruralnom turizmu se u EU kre¢e izmedu 40-50%. Prosjecna

popunjenost smjestajnih kapaciteta u Hrvatskoj zbog prevladavajuceg ljetnog turizma iznosi 31%.

Ruralni turisti su op¢enito:

= Bolje obrazovani i informirani,

= |maju iskustva putovanja,

= Dolaze iz socio-ekonomskih skupina s viSim i visokim dohocima.

U smislu demografske segmentacije ruralni turisti mogu se podijeliti na Cetiri skupine:

= Stariji turisti u dobi izmedu 50-75 godina - najve¢i segment ruralnih turista,

= Etablirani - turisti s viSim primanjima u dobi izmedu 40-50 godina, s najvis§im dnevnim budzetima,

= Performeri - turisti s uspje$nim karijerama u dobi izmedu 30-40 godina, orijentirani na digitalne medije,

45

0 STRATEGIJA RAZVOJA TURIZMA GRADA DONJEG MIHOLJCA 2017-2027



= Mladi turisti u dobi izmedu 18-30 godina, prema ponaSanju ¢esto ne-konformisti i ne-materijalisti, s

manjim dnevnim budzetima.

U novije vrijeme snazno raste interes europskih ruralnih turista za destinacijama koje mogu ponuditi
mogucnosti bicikliranja i Setnje. Njemacki i nizozemski turisti su posebno zainteresirani za ove mogucnosti
ruralnog turizma.

Nezagaden okolis i prirodne liepote su takoder vrlo vazan motiv putovanja ruralnih turista. Za europske
ruralne turiste je iznimno vazna sigurnost destinacije putovanja i zastite njihova zdravlja. Posebno im je vazna
politiCka stabilnost u ruralnim podrucjima.

Europski turisti su opcenito, pa tako i ruralni turisti, osjetljivi na odnos cijene i kvalitete turistiCkih usluga.
Medutim, buduci da ruralni turisti dolaze iz imuénijih drustvenih segmenata, oni ce biti spremni prihvatiti vise
cijene ako te viSe cijene jamCe odgovarajucu kvalitetu. Posebno se pazi na: kvalitetu doZivljaja, kvalitetu

smjestaja i higijenu, kvalitetu organizacije, ljubaznost pruZatelja usluga, kvalitetu hrane.

U pogledu smjestaja, ruralni turisti preferiraju autentiCan smjestaj u lokalnoj zajednici, kampove i manje
lokalne hotele. Medutim, sve viSe su osjetljivi na kvalitetu tog smjeStaja i preferiraju smjestaj u jedinicama
viSe kategorije.

Sve je vec¢a popularnost agro-turizma, odnosno boravka na autenti¢nim farmama koje odraZavaiju stil Zivota
lokalnog stanovnistva. Turisti koji biraju ovakav smjestaj vrlo rado prihvacaju sudjelovanje u farmerskim

poslovima oko stoke, Zetvi usjeva i berbi poljoprivrednih proizvoda.
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Slika 17: Broj medunarodnih nocenja u turistickim smjestajima - NMS (u mil.)
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Izvor: Eurostat

Promatrajuci nove Clanice EU, Hrvatska je uvjerljivo vode¢a prema broju medunarodnih nocenja u turistickim
smjestajima. U 2015. godini Hrvatska je zabiljeZila 65 mil. no¢enja u turistickim smjestajima, a Ceska je druga

s 22 mil. no¢enja.

Slika 18: Atraktivnost ponudenih usluga u ruralnom turizmu

NAJCESCE TRAZENE USLUGE NA SELJACKOM GOSPODARSTVU

Gostoprimstvo, Nocenje
ponuda
lokalnih i Prehranai pice

kuénih

specijaliteta

Kupnja poljoprivrednih proizvoda i preradevina te suvenira

OSTALE TRAZENE USLUGE NA SELJACKOM GOSPODARSTVU

Moguénost Sudjelovanje u poljoprivrednim poslovima
druzenjasa
zivotinjama Uporaba dvorista ili imanja za sportske i druge aktivnosti

Izvor: Grgic, I, prilagodba T&MC Group

U ruralnom turizmu prisutni su sljede¢i trendovi:

= Upoznavanije razlicitih nacina Zivota

Definira se u znatizelji turista za novim iskustvima i doZivljajima. Osim interesa ljudi za luksuznim
proizvodima i dozivljajima, sve se viSe pojavljuje znatizelja prema mirnijim i jednostavnijim iskustvima,

npr. boravak u seoskom okruzenju.
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= Bliskost ljudima, kulturi, prirodi

Zelja za upoznavanjem ljudi razlicitih profila i veéa potreba za bijegom iz urbanih, uzurbanih sredina u
mirnije krajeve i boravak u prirodi.

= Smijestaj i prehrambeni trendovi (tradicijske vrijednosti)

Iskustvo tradicionalnih obi¢aja kroz smjestajne kapacitete i kroz uZivanje u tradicionalnim jelima raznih
krajeva.

= Rekreacija (raznolikost ponude / aktivnosti)

Vazno je omoguciti turistima ponudu raznovrsnih aktivnosti na otvorenom, npr. jahanje. Takoder je
potrebno omoguciti radionice unutar objekata, npr. sudjelovanje u pripremi domacih jela.

= [zravna prodaja poljoprivrednih proizvoda

Moguénost kupnje domacih proizvoda je izuzetno vazno za potpuni doZivljaj i zadovoljstvo turista
odredenim krajem.

= Znanje i prijateljstvo (qostoljubivi domadini)

Vazno je da se turisti ugodno osjecaju tijekom svoga boravka. Time se stvara povjerenje i moguénost
ponovnog dolaska kao i davanja pozitivnih preporuka novim potencijalnim turistima.

= Cist okoli§ i liiep krajolik

Temelj uspjesne i produktivne turistiCke ponude.

Gastronomija i ruralni turizam

Ponuda autenticnih lokalnih jela i pi¢a ima posebno znaCenje u ruralnom turizmu. Turisti koji biraju ruralni
prostor kao cilj svojih putovanja ¢esto su i gastronomski turisti, te o€ekuju ponudu lokalnih jela i pi¢a koja
odraZavaju kulturu i obiCaje tog prostora. Nedavno provedena istrazivanja u susjednim drzavama u
panonskoj nizini (Kalenjuk, 2015) pokazuju kako u vise od 90% slucajeva ruralni turisti preferiraju lokalna i
nacionalna u odnosu na internacionalna jela. Ovakvo ponaSanje ruralnih turista je razli¢ito od ponasanja i
ocekivanja tradicionalnih turista koji ljetuju uz morsku obalu i koji preferiraju medunarodna jela, brzu i gotovu
hranu te hranu kakvu konzumiraju kod kuce. Postoje razli€ite definicije gastronomskog turizma. Najéesce se
tako spominje eno-gastro turizam, kulinarski turizam i turizam kulinarske kulture. Gastro turizam, medutim

ne smije poistovjecivati s agro-turizmom. Gastro turizam je podoblik kulturnog turizma jer je kulinarstvo dio
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opce kulture. Agro-turizam je poseban oblik ruralnog turizma. Medutim gastro-turizam i ruralni turizma,

odnosno agro-turizam su usko medusobno povezani.

Istrazivanja pokazuju (McKercher et al, 2008) da autenti¢na lokalna jela imaju iznimno vazan utjecaj na ruralni
I gastronomski turizam. Posebnu vaznost imaju hladna i topla predjela, autenti¢na jela od mesa ili ribe te
lokalni autentiéni deserti. Gastronomski uZitci u tom smislu opredjeljuju jedan dan prosje¢nog turista. Veliki
dio turistiCkog iskustva se tako odnosi na uZivanje u jelima i pi¢ima. Postojanje autenticne gastronomske
ponude u ruralnom turizmu jedan je od Cinitelja zbog kojih se opredjeljuje ponovni turist te je Cinitelj ukupne

uspjesnosti jedne turistiCke destinacije.

Oznake izvornosti i autentiénosti

U vecini turisti¢ki razvijenih zemalja EU su uvedeni mehanizmi zastite ruralne gastronomije i oznacavanja
autenticne hrane i pi¢a posebnim certifikacijskim oznakama poput PDO (Protected Destination of Origin -
zasticeno porijeklo proizvoda), PGl (Protected Geographic Indication - zasticeno geografsko porijeklo
proizvoda), DOC (denominazione di origine controllata - proizvod kontroliranog porijekla) i dr. Oznacavanje
izvornosti i autentiCnosti proizvoda se danas koristi kao snazan marketinski instrument za privlacenja gastro-
turista (Slika 19).

Slika 19: Oznake izvornosti i autenti¢nosti
Europske oznake izvornosti Hrvatske oznake izvornosti

::z:?sll'&‘ REPUBLIKA REPUBLIKA
HRVATSKA HRVATSKA

GERAKA 0ZNAKA ZAJAMEENO

IZVORNOSTI ZEMLIOPISNOG TRADICIONALNI

PODRIJETLA SPECUALITET

lzvor: T&MC Group

Francuska ima, primjerice, posebnu strategiju za razvoj lokalne autenti¢ne gastronomije koja rjeS8ava mnoge
probleme u ruralnim podrucjima, osigurava prodajne kanale za lokalne proizvode i zadrZzava dodanu
vrijednost u ruralnom prostoru. Lokalna gastronomija u Francuskoj privlaci brojne gastro i ruralne turiste koji

su u potrazi za posebnim doZivljajima uzivanja u vrhunskim jelima i vinima. Posebna organizacija "Turizam
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u ruralnim podrucjima” u Francuskoj koordinira razlicite interese zainteresiranih strana u ruralnom turizmu:
od regionalnih proizvodaca vina, proizvodaca sireva, udruga vlasnika restorana i smjestajnih kapaciteta do
jedinica lokalne samouprave. Ova krovna organizacija, u suradnji s lokalnim organizacijama i udrugama
organizira festivale, sajmove i druge dogadaje koji privlaCe turiste. Udruga "Ruralni turizam” objavljuje
posebne vodiCe kroz restorane koji nude autenticna jela u ruralnim sredinama francuskih regija. U tim

vodi¢ima mogu biti uvrStena samo ponuda koja je prosla odgovarajuci certifikaciju "identiteta i autenti¢nosti”.

Hrvatska ima deset proizvoda zasti¢enih oznakama izvornosti na razini EU-PDO oznakama:
1. Ekstra djeviCansko maslinovo ulje Cres

Neretvanska mandarina

Ogulinski kiseli kupus / Ogulinsko kiselo zelje

Istarski prsut / Istarski prsut

Krcko maslinovo ulje

Kor¢ulansko maslinovo ulje

PaSka janjetina

Soltansko maslinovo ulje

© ©° N o g bk D

Varazdinsko zelje

10. Slavonski med

Oznakom zemljopisnog porijekla je do sada zasti¢eno deset proizvoda — PGl oznake:
1. Krcki prsut

Baranjski kulen

Licki krumpir

Drniski prut

Dalmatinski prsut

Poljicki soparnik / Poljicki zeljanik / Poljicki uljenjak

Zagorski puran

Slavonski kulen / Slavonski kulin

© o N o g kLD

Slavonska kobasica
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10.Medimursko meso ‘z tiblice

Dakle, samo je slavonski med do sada zasticen europskim oznakama izvornosti na podrucju Slavonije i
Baranje. Slavonski kulen / kulin i baranjski kulen su proizvodi zasticeni oznakom zemljopisnog porijekla.
Nekoliko autenti¢nih hrvatskih regionalnih proizvoda je u procesu registriranja.

Ponuda hrane i pi¢a, koja se mogu zastiti oznakama izvornosti i geografskog porijekla, odnosno ukupan

gastronomski doZivljaj, iznimno su vazna sastavnica ruralnog turizma.

3.2. Turizam u Siroj destinaciji panonske nizine

Na podrucju panonske nizine turizam postaje sve znacCajnija destinacija. U austrijskoj pokrajini Burgenland
(Gradisc¢e) turizam je nedvojbeno najsnaznija gospodarska grana. Turizam je u Madarskoj tradicionalno
snazan, posebno zdravstveni turizam koji ima stoljetnu tradiciju. Slovacka, Rumunjska i Slovenija u svojim
panonskim pokrajinama takoder razvijaju ponudu kontinentalnog turizma. Kruzna putovanja po Dunavu sve
su popularnija i privlace veliki broj turista iz EU i izvan - europskih zemlja. Turisti iz SAD su najbrojniji putnici.
TuristiCka ponuda u sjevernoj pokrajini susjedne Srbije doZivljava veliki razvoj u proteklom desetljecu.
TuristiCka ponuda u Slavoniji i Baranji se tek poCinje razvijati, budu¢i da su dosadasnje strategije razvoja
turizma u Republici Hrvatskoj i mjere intervencije srediSnje drZzave u ovom gospodarskom sektoru bile
usredotoCene na morski turizam. Razvoj turistiCke ponude u Baranii predstavlja pozitivan primjer.

Turisticki trendovi u susjednim zemljama ¢e u buduénosti postupno stvarati tzv. turistiCka kognitivna sidra u
podru¢ju Panonske nizine te na taj na¢in imati utjecaj na razvoj turizma u Slavoniji i Baranji te grada Donjeg
Miholjca.

Ovdje navodimo nekoliko primjera razvoja turistiCke ponude u Panonskoj nizini.
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Etno selo Karanac ( Baranja, Hrvatska)

Fotografija: Turisticka zajednica OBZ

Seosko naselje Karanac u Opcini Knezevi Vinogradi, Baranja, Osjecko-baranjska Zupanija, postalo je
prepoznatljivo po autenti¢noj ponudi seoskog turizma. Naselje s oko 1.000 stanovnika danas svoju lokalnu
ekonomiju temelji na turizmu. Brojne seoske kuce su preuredene u smjestajne kapacitete i ugostiteljske
objekte te objekte agro-turistiCke i gastronomske ponude. Karanac pruza autenticni dozivljaj baranjskog

(panonskog sela) s Zivopisnom tradicijskom arhitekturom.

Neusiedler See, Burgenland (Austrija)

neusiedler see
Burgenland. Die Sonnenseite Osterreichs.

Fotografija: Neusiedler See Tourismus GmbH
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Podrucje oko jezera Neusiedler See u sjevernom dijelu austrijske pokrajine Burgenland (Gradis¢e), na granici
s Madarskom u protekla dva desetlje¢a snazno razvija vrlo zanimljivu turisticku ponudu koja priviaci veliki
broj turista. Tijekom 2017.g. ovo je turisticko podrucje, povrSinom usporedivo s Baranjom, zabiljezilo
1.577.114 nocenja, odnosno 51% svih nocenja u GradiScu. TuristiCka ponuda obuhva¢a kampove, agro-
turisticke objekte, Panonnian Living rezidencije, male obiteljske hotele i St. Martins Spa & Lodge, jedan od
najatraktivnijih spa hotela u Panonskoj nizini. Vecinu novih investicija u turisticke objekte i infrastrukturu su

sufinancirali fondovi EU za ruralni razvoj te nacionalni i pokrajinski fond ovi regionalnog razvoja.

Panonsko selo — Opéina Moravske Toplice (Slovenija)

Fotografija: Panonsko selo

Panonsko selo nalazi se u selu TeSanovci u neposrednoj blizini Moravskih Toplica (Prekomurje) i najveceg
golf terena u Sloveniji. Selo se sastoji od 10 replika autenti¢nih panonskih ku¢a koje povezuje komfor visokog
standarda, jedinstven stil, ekoloSki materijali, ruéno radeni namjestaj i eco-friendly sustav grijanja. Osim
gastronomske ponude, turistima se nudi niz zabavnih i komercijalnih sadrzaja. Smje$tajni kapaciteti
opremljeni su mini kuhinjom sa mikrovalnom pecénicom i hladnjakom, bra¢nim i obi¢nim krevetima te

kupaonicom.
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Panonski agro-turizam - Koroknai Porta (Madarska)

Agro-turizam se u Panonskoj nizini ubrzano razvija u Austriji, Madarskoj i Rumunjskoj. Koroknai Porta u selu
Barand, istona Madarska, je jedan od najpoznatiji madarskih agro-turistickih objekata u vlasnistvu obitelji
Koroknai koja se aktivno bavi poljodjelstvom. Farma raspolaze s nekoliko dvokrevetnih soba i jednim
apartmanom. Posjetitelji na internetskim portalima ocjenjuju ovaj agro-turizam s vrlo visokih 8,9 od 10

bodova.
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3.3. Segmentacija trziSta potraznje za turistickim proizvodima destinacije

Imajuci u vidu potencijale razvoja ruralnog turizma u Hrvatskoj, pa tako i Grad Donji Miholjac, postavlja se
pitanje iz kojeg socijalnog okruzenja i iz kojih emitivnih trziSta mogu doci posjetitelji i turisti na podrucje
Grada? Koje bismo ciline grupe potencijalnih turista i ciljna trzidta trebali promatrati te na njih usmjeravati

marketinSke aktivnosti?

Slika 20: Segmentacija i obiljeZja ciljanih skupina ruralnih turista

ETABLIRANI POSTMATERIJALNI PERFORMERI
Visoki sloj i vii dio Srednji dio srednjeg Visoki sloj i visi dio
srednjeg sloja sloja srednjeg sloja
= liberalni i moderni = ekoloski i socijalno visoko = sebe doZivljavaju kao
= intelektualni i zainteresirani za osvjesteni, pobarnici eko- svojevrsnu elitu post-
kulturu turizma industrijskog vremena (IT
= ekolo3ki osjetljivi, ali ne i = multikulturno orijentirani struénjaci, nove profesije i sl.)
radikalizirani = kritiéni prema globalizaciji = Kkreativni, ocekuju kreativne
= zainteresirani za razlicite = kritiéni prema pretjeranom + turisticke usluge
dogadaje i dozivljaje potrosackom ponasanju = orijentirani prema visokoj
= uZivaju u slobodnom vremenu = skloni ciklo-turizmu i agro- ucinkovitosti, Sto ocekuju od
= |juditelji vrhunske turizmu pruzatelja turistickih usluga
gastronomije = visoka razina koristenja
digitalnih tehnologija

= avangardni Zivotni stil ("no
collar “~ "bez kravate”)
= skloni viSoj turistickoj potroSniji = skloni Stedljivoj turistickoj = skloni viSoj razini turisticke
potrosniji potro$nje

Izvor: Studija “Generiranje dodane vrijednosti kroz turizam u pokrajini Gradisce®, Kreutzer, Fischer & Partner (2015), prilagodba
T&MC Group

IstraZivanja koja su nedavno provedena u austrijskoj pokrajini GradiS¢e, koja se nalazi u panonsko-
podunavskoj makro-regiji kontinentalne Europe te koja je po prirodnim potencijalima sli¢ha hrvatskoj regiji
Slavonija i Baranja, pokazuju (Slika 20) da vecina turista dolazi iz okruZenja "etabliranih” i "postmaterijalnih”
segmenata turistickog emitivnog trzista. Ova dva okruzenja zajedno obuhvacéaju oko 18% kucanstava i

gradana EU te za kontinentalne, panonsko-podunavske turistiCke regije predstavijaju najvaznije ciljne
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skupine turista. TuristiCcka ponuda u Gradis¢éu, Madarskoj, slovenskom Prekomurju, Slova&koj i rumunjskom

Banatu snazno prilagodava ovim ciljnim skupinama.

Ovim se segmentima turistickog trziSta pridruzuju “performeri® (oko 9% stanovnika EU), dakle
visokou€inkoviti profesionalci u post-industrijskom vremenu, koji su vrlo skloni novim tehnologijama i
medijima te kreiraju na internetu svoje recenzije (“Testimonials®) $to moZe dodatno pojacati potraznju za
odredenom destinacijom. "Performeri” svojom aktivno$¢u na novim medijima priviace pozornost i prve dvije
skupine turista te na taj nacin proizvode multiplikacijske ucinke. Turisti iz ovog segmenta turisticke potraznje
takoder postavljaju vrlo visoke zahtjeve prema ponudacima turistiCkih proizvoda i usluga u pogledu
ucinkovitosti i kvalitete usluga, oCekujuci ekskluzivne, autenticne i trendovske, ponekad eksperimentalne
turisticke proizvode i usluge. Turisti iz ova tri gornja trziSna segmenta dolaze u panonsko-podunavsku regiju

iz Njemacke, Austrije, Svicarske, Ceske, Slovagke i Madarske.

0 STRATEGIJA RAZVOJA TURIZMA GRADA DONJEG MIHOLJCA 2017-2027 56



a VIZIJA | CILJEVI RAZVOJA TURIZMA: NAS SMJER

Analiza opcih turistickih trendova, trend povecavanja broja posjetitelja i no¢enja u panonsko-podunavskoj
regiji te pratecih pozitivnih trendova u ruralnom turizmu i primjeri dobre prakse predstavljaju osnovicu za
programiranje razvoja turizma u Gradu Donjem Miholjcu za razdoblje 2017.-2027 9.

Kao $to je naglaSeno u ovom dokumentu, najveca slabost turizma na podruéju Grada je nedostatak
smjestajnih kapaciteta. Ovom se strategijom predvida ubrzani razvoj ove gospodarske djelatnosti u gore
navedenom strateSkom horizontu.

Grad ¢e u okvirima ove strategije samostalno i u partnerstvu s privatnim sektorom pokretati implementacijske

projekte koji ¢e biti sufinancirani iz EAFRD i drugih europskih izvora.
4.1. Vizijai ciljevi razvoja turizma na podrucju Grada

Vizija razvoja turizma Grada Donjeg Miholjca predstavija idealno stanje koji bi pozitivno utjecalo na
sveukupan razvoj Grada. Vizija omoguéuje koordinirano djelovanje Grada, institucija javnog sektora,
privatnih poduzetnika, gradanskih udruga i pojedinaca u realizaciji zeljenog stanja Grada u buducnosti.
Postavljena vizija temelj je za definiranje strateskih ciljeva turizma u Gradu Donjem Miholjcu do 2027. godine.
Vizija razvoja turizma Grada Donjeg Miholjca se temelji na odrednicama koje su definirane u Strategiji razvoja

turizma Republike Hrvatske do 2020. godine.
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Slika 21: Sustav vrijednosti i vizije razvoja turizma Republike Hrvatske

- )

KOJI SU KLJUCNI CIME CE HRVATSKI
TURIPAM TRERAC BITI2 PREDUVJETI RAZVOJA TURIZAM PRIVLAGITI
' HRVATSKOH TURIZMA? POTRAZNJU?

PREPOZNATLJIV «  ZASTITAPROSTORAI
ODRZIVO UPRAVLJANJE CGOSTOLJUBIVOST
CJELOGODISNII KVALITETA / IZVRSNOST
KONKURENTNOST |
ATRAKTIVNOST ZA
RAZVIJEN NA CIJELOM INVESTICIJE AUTENTIENOST/
PROSTORU "
OCUVANJE IZVORNOSTI
POVECAVANJE ZNANJA U
RAZNOVRSTAN TURIZMU
RAZNOVRSNOST
SADRZAJA | DOZIVLJAJA
INOVATIVAN «  AKTIVIRANJE DRZAVNE

IMOVINE
SIGURNOST

DESTINACIJSKO
UPRAVLJANJE

\. /. /. J

Izvor: Strategija razvoja turizma RH do 2020.

Nastavljeno na viziju razvoja turizma u Republici Hrvatskoj te analizi trendova u kontinentalnom i posebno
ruralnom turizmu u srednjoj Europi, panonsko-podunavskoj regiji te Slavoniji i Baranji, ovom se strategijom

postavlja sljede¢a temeljna vizija razvoja turizma u Gradu:

“Grad Donji Miholjac ¢e se razvijati kao prepoznatljiva turisticka destinacija u Slavoniji i Baranji, koja ¢e
privlaciti svojom bogatom kulturno-povijesnom bastinom, prirodnim atrakcijama i ouvanim okolisem,
autenticnom gastronomskom ponudom i gostoljubivos¢u svojih stanovnika”

Glavni ciljevi koji se zele posti¢i implementacijom ove strategije su prije svega razvoj turisticke djelatnosti na
podrucju Grada koja bi osigurala zadrzavanije velikog dijela novostvorene vrijednosti kroz povezivanje lokalne
turisticke potrosnje i lokalne proizvodnje, stvarala nova radna mjesta i postala pokretaC ubrzanog opceg
socio-ekonomskog razvitka.

Cilievi razvoja turizma Grada Donjeg Miholjca do 2027. godine baziraju se na definiranoj viziji Grada i
predstavljaju skup zadataka koje je potrebno ispuniti u svrhu uspjesne provedbe strategije razvoja turizma
(Slika 22).
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Slika 22: Strateski ciljevi razvoja turizma na podrucju Grada

STRATESKI
CILJEVI
RAZVOJA
TURIZMA

NA PODRUCJU
GRADA

URAZDOBLJU
2019-2027.G.

4.2. Kljuéni €initelji uspjeha

00000 O

Izgradnja osnovne turisticke infrastrukture - obnova dvoraca Prandau-
Mailath kao glavne turistiGke atrakcije, izgradnja smjeStajnih kapaciteta
(hostel, kamp s mobilnim ku¢icama, hotel, lovake kuce), biciklisticke i
pjeSacke staze)

Razvoj turisti¢kih proizvoda (ponuda usluga lovnog turizma, agro-turizam,

eko-turizam, organizacija razli¢itih dogadajaisl.)

Povecavanje broja posjetitelja i nocenja - cilj: 10.000 nocenja u 2027 g.

Razvoj kulturnog turizma - uspostavijanje tradicije glazbenih kulturnih
dogadaja (orgulje, dvorana u Dvorcu) i kulturnih seminara

Razvoj Agro-turizma - cilj: najmanje 15 agro-turistickih objekata u 2027 g.

Povecavanje poznatosti Grada kao turisticke destinacije - razvoj
turistickog marketinga i gradske organizacije za menadzment turisticke
destinacije Donji Miholjac

Uspjeh turistiCke destinacije mora biti usredoto¢en na najvaznije faktore konkurentnosti, a evaluacija uspjeha

turistiCke destinacije provodi se kroz inpute i outpute, komparativne i konkurentne prednosti te kroz misljena

svih interesnih dionika koji su povezani sa sektorom turizma. U novije razdoblje, sektor turizma zabiljeZio je

znacajne promjene, a na konkurentnost turizma najviSe su utjecali eksterni faktori prikazani na Slici 23. S

obzirom na interne faktore konkurentnosti sektora turizma, najvaznije stavka su razvoj turisti¢ke infrastrukture

i postojanje prometne infrastrukture $to omogucuje privlaenje posjetitelja u turisticku destinaciju. Kada

govorimo o0 materijalnoj i nematerijalnoj bastini, prirodni i kulturni resursi predstavljaju veliki potencijal za

razvoj turizma. Osim navedenog, ostali faktori koji utjeCu na konkurentnost su: priviacnost i prioritizacija

sektora turizma, ICT infrastruktura, ljudski resursi, cjenovna konkurentnost, pravila i propisi, sigurnost, odrZivi

okoli$ te zdravlje i higijena.

STRATEGIJA RAZVOJA TURIZMA GRADA DONJEG MIHOLJCA 2017-2027

59




Slika 23: Interni i eksterni faktori koji utje¢u na konkurentnost turizma
£XSTERNI FAKTOR,

URENTNOST sg,
VOV GRIZMA - FAKT o IR

Rastuci
trendovi

Disruptivni
dogadaji

Cjenovna
konkurentnostu
industriji turizma

Priviacnostsektora
turizma

Inflacija /

Regionalne
tecajne razlike

promjene u
potraznji

Prirodniresursi Prioritizacija sektora

turizma

Pravilai propisi ICT infrastruktura

Digitalizacija /
mobilne
aplikacije

Turisticka infrastruktura

Kulturni resursi

Pad
ekonomske
aktivnosti

Sigurnost

Zdravljei higijena

Qdrziviokolis
Ljudski
resursi

Prometna
infrastruktura

Politicka
nestabilnost

Izvor: Bozz & Company, prilagodba T&MC Group

Starenje
populacije

Prirodne
katastrofe

Terorizam

S obzirom na faktore koji utje€u na sektor turizma, za Grad Donji Miholjac potrebno je odrediti konkurentske
prednosti na kojima Ce se temeljiti turistiCki razvoj. U Tablici 3 prikazane su konkurentske prednosti i

nedostaci Grada kao turisticke destinacije:

Tablica 3: Konkurentske prednosti i nedostaci turisticke destinacije

Konkurentske prednosti Konkurentski nedostaci
= Lokacija (podrucje Slavonije) = Nedovoljna razvijenost turisticke ponude i
= Povezanost s glavnim prometnim pravcima turisti¢kih proizvoda
= Blizina zraénih luka (Osijek, Pecuh) = Nedostatak smjestajnih kapaciteta
= Prirodne ljepote i atrakcije, ocuvan okoli$ = Niska iskoristenost bastine u turistiCke svrhe
= Bogata kulturno-povijesna bastina = Nedovoljno razumijevanje lokalnih OPG-a o
= Autenti¢na gastronomska ponuda i zbivanja mogucnostima razvoja agro-turizma
= Prirodni resursi
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° STRATEGIJA: KAKO CEMO OSTVARITI CILJEVE

5.1. Strateski koncept turisticke destinacije Donji Miholjac do 2027.

Strategija razvoja turizma u Gradu temelji se na strateSkom konceptu s Cetiri glavna podrucja turistickih

doZivljaja i iskustava, kako je to prikazano u Slici 24.

Slika 24 Strateski koncept razvoja turisticke ponude u Gradu

Prirodne ljepote Aktivan odmor
Naglasci: uzivanje u prirodi, eko-turizam, lov Naglasci: pjeSacenje, biciklizam, lov i ribolov

Autencna gastronomija Kulturna bastina
Naglasci: autenticna domaca hrana, agro-turizam Naglasci: kulturna bastina, kulturni turizam

lzvor: T&RMC Group

Prirodne ljepote

Grad Donji Miholjac bogat je prirodnim ljepotama i ocuvanim okoliSem. Na podruéju Grada nalaze se
ribolovno-sportska podrucja i ribnjaci koji su pogodni za razvoj turizma, a takoder je potrebno spomenuti i
rijeku Dravu. Osim navedenog, na podru¢ju Grada postoji zastieno podrucje ekoloske mreze Natura 2000

te zasticeni ornitoloski rezervat posebnog znacaja zbog svoje jedinstvenosti, rijetkosti, reprezentativnosti, a
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u rezervatu obitavaju ugrozene vrste ptica Sto je pogodno za razvoj turistiCkin aktivnosti povezanih s
promatranjem Zivotinja. S obzirom na Sumska podrucja, na podru¢ju Grada postoji Sumsko podrucje veli€ine
8.665 ha kojim obitavaju razlicite divlje Zivotinje i ptice Sto je pogodno za razvoj lovnog turizma. Zasticeni
perivoj u Gradu predstavlja veliki potencijal, a kao osnovu navedenog uresnog vrta €ini pejzazni perivoj s
umetnutim elementima historicizma. Krajolici na podru¢ju Grada su o¢uvani i bioloski raznoliki $to predstavlja
podlogu za razvoj turistickih aktivnosti povezanih s eko-turizmom.

Grad ¢e u buduénosti svoju turisticku ponudu temeljiti na prirodnim liepotama i o€uvanom okoliSu na svom

podrucju.

Aktivan odmor

Turisti koji su u potrazi za destinacijama na kojima je mogu¢ aktivan odmor predstavljaju rastu¢i segment
emitivnog turistiCkog trzista. Bicikliranje, pjeSacenje i sportske aktivnosti postaju sastavni dio potraznje turista
u ruralnim podrucjima.

Na podruéju Osjecko-baranjske Zupanije postoji nekoliko uredenih biciklistickih staza. Jedna od njih prolazi

kroz podrucje Grada Donjeg Miholjca te se preko Beli$¢a i Op¢ina u Baraniji spaja s biciklistiCkim stazama u

Madarskoj.
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Prirodni okoli$ i uredene Sumske staze omogucavaju razvoj ponude pjeSacenja, promatranja divljih zivotinja
i ptica te aktivnog odmora kroz lov divljai u lovistima na podruju Grada koja su otvorena za turiste. Takoder
je potrebno napomenuti i ribnjake na podruc¢ju Grada s druStvenim domovima koji predstavijaju veliki

potencijal za razvoj ribolova.

U razvoju turistiCke ponude Grada Ce biti posebno naglasen razvoj mogucnosti aktivnog odmora te ¢e se

prema ovom tipu turistiCke potraznje usmijeriti intervencije na strani ponude.

Kulturna bastina

Kompleks dvorca Prandau-Mailath najznacajnija je kulturno-povijesna bastina na podrucju Grada, a u tijeku
je projekt obnove kulturne bastine kako bi objekt postao prepoznatljivo turisticke odrediste u Gradu. Unutar
dvorca Mailath nalazi se dvorana koja se redovno koristi za razne dogadaje, a navedena dvorana je takoder
pogodna za uspostavljanje glazbenih kulturnih dogadaja i kulturnih seminara. Osim navedenog, takoder je
potrebno i spomenuti orgulje u crkvi sv. Mihaela Arkandela te veliki broj sakralnih objekata na podrucju Grada.
S obzirom na kulturne manifestacije, na podrucju Grada se redovito odrzavaju tradicionalne kulturne
manifestacije koje svojim plesovima, pjesmama i obi¢ajima predstavljaju tradiciju svojih krajeva, a
najpoznatija manifestacija je Miholjacko sijelo. Kulturne manifestacije predstavljaju odliénu podlogu za

kulturnog turizma na podrucju turizma.

Ovaj strateski koncept razvoja turizma na podruéju Grada pretpostavlja uspostavljanje tradicije glazbenih
kulturnih dogadaja i kulturnih seminara, a takoder je potrebno spomenuti ukljuCivanje tradicije i narodnih

obiCaja u ukupnu turistiCku ponudu namijenjenu ruralnim turistima.
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Fotografija: Zupna crkva sv. Mihaela Arkandela - unutra$njost

Autenti¢na gastronomija

Razvijena gastronomska ponuda je prema redovnim istraZivanjima Instituta za turizam jedan od pet
najvaznijih motiva dolaska turista u Hrvatsku. Potraznja turista za kvalitetom i autentichom ponudom hrane i
pi¢a je u proteklim godinama postala izuzetno znaCajna komponenta ukupne turistiCke potraznje prema kojoj
se prilagodava ponuda turistickih i ugostiteljskin usluga. Mediteranske zemlje, sa svjetski poznatom
gastronomskom ponudom, ponudu hrane i pi¢a postavljaju u samo srediste svojih turistickih strategija.
Gastronomski manje razvijene zemlje, poput skandinavskih zemalja, takoder identificiraju gastronomiju kao
jedan od prioriteta u ukupnom turisti¢kom razvoju. Svedska je tako postavila vrlo ambiciozan cilj: postati
jedna od vodecih destinacija turista koji su u potrazi za vrhunskim gastronomskim dozivljajima. Ovaj cil;
ukupne turisticke politike se oslanja na razvoj razli¢itog autenticnog kulinarskog nasljeda ove skandinavske
zemlje. Lokalna gastronomija predstavlja identitet i tradiciju neke lokalne zajednice. Hrana i obicaji oko stola
integriraju ruralne turiste s lokalnom kulturom i obiCajima. Konzumacija jela i pi¢a te iskustvo drugih
kulinarskih tradicija snazno privlai moderne turiste koji su u stalnoj potrazi za novim doZzivljajima i iskustvima.
Turisti se Cesto odluéuju na kupovinu hrane i pia kao suvenire i podsjetnike na boravak u odredenoj
turistiCkoj destinaciji. Zbog svih ovih razloga autentiéna gastronomija postaje sve vaznija sastavnica turizma

opcenito, posebno ruralnog turizma.

Grad se nalazi u gastronomski vrlo zanimljivom podrucju s iznimnom raznovrsno$¢éu tradicionalnih jela i pica.

Poljoprivredne aktivnosti predstavljaju izvor kvalitetnin namirnica za proizvodnju vrhunskih kulinarskih
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dozivljaja. Rijeka Drava i ribnjaci omogucavaju ponudu kvalitetne rijecne ribe na kojoj se temelje razlicita jela.
Na podru¢ju Grada redovito se odrzavaju smotre poput Kobasicijade te natjecanja u kuhanju Cobanca.
Obliznja vinogorja u Feri€ancima, Orahovici i Pozeskoj “zlatnoj* dolini nude vrhunska vina koja mogu biti dio

ukupne gastronomske ponude na podru¢ju Grada.

Fotografija: slavonska kobasica Fotografija: slavonski cobanac od divijaci
Izvor: Jankovic.hr Izvor: Gastroakademija.com

Ozivljavanje kulinarske tradicije i razvoj autentiéne gastronomske ponude jedan je od prioriteta razvoja

turizma na podru¢ju Grada.

5.2. Prioriteti intervencije i strateska podrucja djelovanja

Ostvarivanje postavljenih cilieva razvoja turistiCkih aktivnosti na podruju Grada Donjeg Miholjca
pretpostavlja intervenciju lokalne jedinice te partnerstvo izmedu jedinice lokalne samouprave i privatnih
investitora. UvaZavajuci Cinjenicu malog broja smjestajnih kapaciteta, nedostatka turisticke infrastrukture i
razumijevanja znacenja turistickih djelatnosti za op¢i socio-ekonomski razvitak Grada, potrebno je definirati

prioritetna podruéja intervencije, odnosno podrucja djelovanja do 2027. godine.
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U okviru ove strategije se postavljaju sljedeca prioritetna podrucja intervencije i djelovanja s ciliem razvoja

turizma na podru¢ju Grada (Slika 25):

1. Razvoj turistiCke infrastrukture,

2. Proizvodi i marketing,

3. Upravljanje destinacijom,

4. Okvirni uvjeti za razvoj turizma.

Slika 25: Prioriteti intervencije i podrucja djelovanja

TURISTICKA

INFRASTRUKTURA

PROIZVODI |
MARKETING

UPRAVLJANJE
DESTINACIJOM

OKVIRNI
UVJETI

= OBNOVA DVORACA
PRANDAU-MAILATH

= IZGRADNJA
TURISTICKE
INFRASTRUKTURE

= |[ZGRADNJA NOVIH
SMJESTAJINIH
KAPACITETA

= RAZVQOJ KULTURNOG
TURIZMA

= RAZVOJ AGRO-
TURISTICKE PONUDE

= RAZVOJ GLAVNIH
TURISTICKIH
PROIZVODA

= USPOSTAVLJANJE
STALNE
PROIZVODNJE
KULTURNIH |
TURISTICKIH
DOGADAJA

= RAZVOJ
INTEGRALNOG
TURISTICKOG
MARKETINGA

= USPOSTAVLJANJE
GRADSKE
ORGANIZACIJE ZA
UPRAVLJANJE
TURISTICKOM
DESTINACIJOM

= USPOSTAVLANJE
STALNE
KOORDINACIJE S
TURISTICKIM
ORGANIZACIJAMA |
TURISTICKIM
INICIJATIVAMA U
DRUGIM JLS

= RAZVOJ SUSTAVA
TURISTICKE
MOBILNOSTI

= URBANISTICKO -
ARHITEKTONSKO
DEFINIRANJE
LOKACIJA U
PROSTORU ZA
RAZVOJ TURISTICKIH
DJELATNOSTI

= FORMIRANJE
FONDOVA NA RAZINI
GRADA ZA
POTICANJE
ULAGANJA U AGRO-
TURIZAM

= DIGITALNE
INICIJATIVE

lzvor:

T&MC Group

5.2.1 Razvoj turisticke infrastrukture

Pod pojmom turistiCke infrastrukture podrazumijevamo nekretnine i usluge potrebne za razvoj nekog

podrucja koje planira prihvatiti posjetitelje i turiste. Razvoj turistiCke infrastrukture je danas stratesko pitanje

povezano ne samo s lokalnim razvojem vec¢ i razvitkom cijelih regija. U okviru strategije razvoja na podrucju

Grada Donjeg Miholjca izgradnja osnovne turisticke infrastrukture predstavlja prvi prioritet intervencije.
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Slika 26: Pregled turisticke infrastrukture koju je potrebno izgraditi u Gradu

Turisticka

infrastruktura

Fizicka Servisna Kulturna Upravljacka
infrastruktura infrastruktura infrastruktura infrastruktura
T o e . Zakonski propisi
+  Smjestajni kapaciteti: Turisticka Kulturno- povijesna
hoteli, hosteli, kampovi, informacijska bastina: arheoloska

smjestaj na OPG,
smjestaj u obiteljskim
kuéama i sl.

+ Ugostiteljski objekti:
restorani,zalogajnice,
street food, i sl.

* Prometna i transportna
infrastruktura

* Telekomunikacijska
infrastruktura

» Komunalna
infrastruktura i

sportski objekti

lzvor: T&MC Group

infrastruktura: turisticki
uredi, info-centri,
internetske stranice i sl.

Osnovne usluge:
financijske usluge,
postanske usluge,
osobne usluge (frizeri i
sl.)

Putnicke agencije,
pruzatelji usluga

iznajmljivanja vozila

Turisticki vodici

nalazista, muzeji

Dogadaji: festivali,
sajmovi, svetkovine,
strucni skupovi,
natjecanja i sl.

Lokalne umjetnicke
institucije: kazalisne
dvorane, umjetniéke
Skole, umjetnicke
kolonije, lokalna
kazalista i sl.

Seminari uéenja jezika,
kulinarske skole i sl.

StrateSki dokumenti u
podruéju turizma:
nacionalna razina,
razina Zupanija, razina
JLS

Lokalni propisi i
obicaji

Organizacije
upravljanja: turistickom
infrastrukturom,
turistickim djelatnostima

Udruge pruZatelja
turistickih usluga

TuristiCka infrastruktura obuhvaca fizicku, servisnu, kulturnu i upravljacku infrastrukturu (Slika 26). Fizicka

infrastruktura obuhvaéa prometnu infrastrukturu (prometnice, lokalne ceste, biciklisticke i pjeSacke staze,

Zelieznicki i autobusni kolodvori i sl.), smjeStajne kapacitete, ugostiteljske objekte, komunalnu i

telekomunikacijsku infrastrukturu.

Servisna turistiCka infrastruktura se odnosi na organizacije koje pruZaju razliCite usluge turistima: turisticke

informacije, usluge vodica, iznajmljivanje vozila i drugih prijevoznih sredstava (npr. bicikala, koCija i sl.),

financijske usluge te razlicite osobne usluge (npr. njega kose i tijela).

Pod pojmom kulturne infrastrukture podrazumijevamo objekte kulturno-povijesne bastine, organizacije

razli¢itih kulturnih dogadaja i skupova, razliCite kulturno-umjetnicke institucije (kazalista, koncertne dvorane,

umjetnicke Skole, umjetni¢ke kolonije) te organizacije razliCitih seminara i te¢ajeva.
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UpravljaCka turistiCka infrastruktura i razvijanje turistickih institucija imaju poseban znaéaj za dugoro¢nu
odrZivost turisti¢kih djelatnosti. Na vrhu piramide upravljacke infrastrukture se nalaze propisi EU i nacionalni
propisi kojima se administriraju i reguliraju turisticke djelatnosti, odnosno koji utjeCu na razvoj turizma. Pravila
koje propisuju jedinice lokalne samouprave, strateSki i urbanisticki planovi te lokalni obicaji takoder
predstavljaju vaznu sastavnicu ukupne turistiCke infrastrukture. Upravljacke turistiCke organizacije, poput
organizacija za upravljanje turistickom destinacijom, kao i razliite udruge zainteresiranih za turizam su dio

upravljacke infrastrukture.

TuristiCka infrastruktura u Gradu Donjem Miholjcu nije dovoljno razvijena. Ova strategija predstavlja prvi
korak u razvoju upravljacke komponente ukupne turisticke infrastrukture. Za uspostavljanje odgovarajuce
turistiCke infrastrukture, koja ¢e omogudéiti dugoroéno odrziv razvoj turizma u Gradu, potrebno je razviti
turistiCku infrastrukturu. Ulaganja u turistiCku infrastrukturu su visoka te imaju duge rokove povrata. Zbog
toga je potrebno planirati intervenciju i implementacijske projekte koje ¢e pokretati Grad i kojima Ce se poticati

ulaganja privatnog sektora.

Ulaganja u turisti¢ku, posebnu fizicku infrastrukturu su vrlo visoka, te je implementacijske projekte potrebno
pazljivo planirati. Za financiranje ulaganja u turisticku infrastrukturu se koriste razliciti vanjski izvori te modeli
partnerstva izmedu javnog (jedinica lokalne samouprave) i privatnog sektora (komercijalnih investitora) (Slika
27).

Grad Donji Miholjac ¢e u razdoblju do 2027.9. pokretati projekte izgradnje turisti¢ke infrastrukture sukladno
ovom strateSkom planu. Implementacijski projekti Ce biti financirani iz vlastitih izvora Grada, strukturnih i

investicijskih fondova EU te kroz model javno-privatnog partnerstva.
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Slika 27: Model financiranja turisti¢ke infrastrukture

Kapital investitora

Krediti komercijalnih
banaka

Krediti razvojnih
banaka (HBOR)

Privatni / komercijalni
investitori

Potpore iz
nacionalnih izvora

A 4

Javno - privatna
partnerstva

Komercijalna
turisticka
infrastruktura

Potpore iz EU
fondova

Investitori iz javnog
sektora / lokalne
jedinice

Izvor: T&MC Group, prema A. Panasiuk (2007)

5.2.2 Proizvodi i marketing

Intervencije u podrucju marketinga turisticke destinacije Grada, nakon izgradnje turisticke infrastrukture,
predstavlja prioritetno podrucje djelovanja. Naime turisticka infrastruktura ¢e u pravilu ostati nedovoljno
iskoriStena ukoliko izostanu osmisliene i kontinuirane aktivnosti marketinga turisticke destinacije.

Ovim se strate$kim planom razvitka turizma na podrucju Grada, u okviru ovog prioriteta, planira intervencijsko

djelovanije u sliedeéim sastavnicama integriranog marketinga turisticke destinacije Grada Donjeg Miholjca:

= Razvoj glavnih turistickih proizvoda,

Javna turisticka
infrastruktura

Lokalni turisticki
proizvodi i usluge

= Uspostavljanje stalne proizvodnje kulturnih i turistickih dogadaja,

= Razvoj integralnog turistickog marketinga.
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Razvoj turistickih proizvoda

Ova sastavnica se odnosi na turistiCke usluge i turistiCke proizvode koje ¢e Grad nuditi ciljanim segmentima
turistiCkog trZiSta. Razvoj turizma u Gradu Ce se temeljiti na opcem trendu razvoja ruralnog turizma u
panonsko-podunavskoj regiji. U tom smislu se moze planirati da ¢e na podrucje Grada, nakon razvoja
temeljne turistiCke infrastrukture, dolaziti turisti iz segmenata turistickog trzista koji danas dolaze u turisticki
razvijene ruralne prostore Panonske nizine.
Ovom se strategijom preuzima segmentacija turistickog trzista koja je prikazana na Slici 20. Ciljani segmenti
trzista ruralnog turizma bi bili:
= Etablirani turisti s viSom kupovnom moci, skloni novim turistiCkim iskustvima, kulturnim dogadajima,
ljubitelji vrhunske i autentiCne gastronomije, skloni visoj turistickoj potrosniji,
= Postmaterijalni turisti, skloni eko-turizmu i aktivnom turizmu, multikulturno orijentirani i neskloni
pretjeranoj potrosniji,

= Turisti “performeri, skloni intenzivnom koriStenju novih tehnologija, konzumenti kulturnih i kreativnih

turistickih proizvoda te skloni visokoj razini turisticke potronje.

Fotografija: Biciklisticka staza u austrijskoj pokrajini Burgenland / Neusiedler See
Izvor: www.burgenland.info
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Prema gornjim segmentima trzista, u kontekstu ove strategije, potrebno je razvijati uobiCajene turistiCke
proizvode ruralnog turizma kakvi su ve¢ zastupljeni u Siroj panonsko-podunavskoj regii:
= Lovni turizam,
= Aktivan odmor (pjeSacenje, uZivanje u prirodi, promatranje Zivotinja i ptica, sport, sudjelovanje u
lokalnim svecanostima, upoznavanje obi¢aja i dr.),
= Agro-turizam (boravak u OPG-u),
= Eno-gastro turizam (uzivanje u ponudi autenticnih jela i pica),

= Ciklo-turizam (bicikliranje).
Integrirana marketinska komunikacija

Marketinska komunikacija s ciljanim segmentima trZiSta i potencijalnim posjetiteljima izuzetno je vazna u
ostvarivanju ciljeva strategije razvoja turizma Grada. Buduci da se danas viSe od 55% svih putovanja
rezervira kroz digitalne kanale, strategija marketinSke komunikacije treba predvidjeti integraciju tradicionalnih

i digitalnih kanala marketinske komunikacije (Slika 28).

Slika 28: Model integrirane marketing komunikacije za destinaciju Donji Miholjac
DIGITALNI (ONLINE)

KANALI Internetska
MARKETING stranica
KOMUNIKACIJE
Drustvene <
mreZe Blogovi
Mobilni Marketing
marketing internetskih traZilica
Do
Partnerski Oglasavanje u
marketing tiskanim medijima
TRADICIONALNI (OFFLINE) Odnosi s javnoséu
KANALI

MARKETING
KOMUNIKACWE

lzvor: T&MC Group

Za provodenije strategije integrirane marketing komunikacije turisticke destinacije Donji Miholjac zaduZena je

TuristiCka zajednica Grada Donjeg Miholjca.
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5.2.3 Upravljanje destinacijom

Uspostavljanje gradske organizacije koja e biti zaduZena za upravljanje destinacijom, kao i umrezavanje s
drugim akterima turizma na razini Zupanije, nacionalnoj i medunarodnoj razini, predstavljaju kljucne Cinitelje
uspjesSnosti implementacije strategije razvoja turizma u Gradu. Zbog toga je upravljanje turistiCkom
destinacijom i koordinacija s drugim akterima turizma postavijeno kao jedno od prioritetnih podrucja
intervencije.
U okviru ovog prioriteta potrebno je planirati projekte i mjere u sljedecim podrucjima djelovanja:

= Uspostavljanje gradske organizacije za upravljanje turistickom destinacijom,

= Uspostavljanje stalne koordinacije s turistiCkim organizacijama i turistickim inicijativama u drugim JLS,

= Razvoj sustava turisticke mobilnosti.

Uspostavljanje gradske organizacije za upravljanje turistickom destinacijom

Grad Donji Miholjac ¢e implementacijom ove strategije postati turistiCka destinacija kojom je potrebno
sustavno upravljati kako bi se postigli planirani strateski ciljevi. Upravljanje turistickom destinacijom (engl.
Destination Management) znaCi upravljanje i integraciju razliCitih lokalnih turistiCkih potencijala i

infrastrukture, turistiGkih aktivnosti i turistickih aktera u nekom turistickom odredistu.

Slika 29: Upravijanje turistickom destinacijom

Kreiranje turistickih
proizvoda

Unapredenje kvalitete
Zivota stanovnika

Ocuvanje lokalnih
resursa

UPRAVLJANJE DESTINACIJOM
(DESTINATION MANAGEMENT)

Promicanje
odrzivog razvoja

Osiguravanje
zadovoljstva turista

Unapmhivanje
konkuretnosti

Izvor: Manente (2008) / CISET
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Upravljanje destinacijom obuhvaca aktivnosti razvoja turistiCkin proizvoda i usluga, oCuvanje lokalnih
prirodnih potencijala, promicanje odrzivog ekonomskog razvitka, unapredivanje ukupne konkurentnosti
destinacije na turistiCkom trZiStu, osiguravanje visoke razine kvalitete turistiCkih proizvoda i zadovoljstva
turista te unapredenje ukupne kvalitete Zivota lokalnog stanovniStva (Slika 29). Uspostavljanje gradske
organizacije za upravljanje turistickom destinacijom je jedna od mjera u okviru prioriteta “Upravljanje
destinacijom®. Buduci da je upravljanje lokalnim turistickim potencijalima odgovornost lokalne samouprave,
za implementaciju destinacijskog menadZmenta i marketinga destinacije u Gradu zaduzena je Turisticka

zajednica Grada Donjeg Miholjca..

Uspostavljanje koordinacije s drugim akterima turizma

Turisticki privatni ponudaci i njihove organizacije u suradnji s Gradom i TuristiCkom zajednicom se trebaju
horizontalno povezivati s turistiékim akterima unutar Zupanije, na nacionalnoj razini te medunarodnoj razini.
Buducéi da politike regionalnog razvoja EU stimuliraju prekograniénu suradnju, potrebno je povezivanje s
jedinicama lokalne samouprave u susjednoj Madarskoj te sudjelovanje u prekogranicnim projektima u

panonsko-podunavskoj europskoj makro-regiji.
Razvoj sustava turisticke mobilnosti
Za razliku od turista u obalnom turizmu, koji preferiraju "more i sunce” turistiCke proizvode i nisu pretjerano

mobilni, turisti u kontinentalnim podrucjima su naglaseno aktivni i mobilni. Nakon dolaska u odredeno

turisticko podrucje, kontinentalni turisti o¢ekuju ponudu usluga lokalne mobilnosti.
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Fotografija: DIGUBUS, turisticki autobus bez vozaca u gradu Salzburgu, Austrija
lzvor: www.kommunal.at

Usluge suvremene turisticke mobilnosti u kontinentalnom turizmu obuhvacaju tradicionalna transportna
sredstva poput konja i koCija, preko iznajmljivanja bicikala i elektricnih motornih vozila (e-skuteri, e-

automobili, e-mini busevi i sl.).

Stvaranje uvjeta za lokalnu mobilnost obuhvaca mjere poput:
= Uspostavljanja stanica za najam bicikala,
= Organizaciju javnog lokalnog prijevoza turista elektriCnim motornim vozilima,

= Organizaciju prijevoza turista tradicionalnih prijevoznim sredstvima s konjskom zapregom.

5.2.4 Okvirni uvjeti za razvoj turizma

Turizam i turisti¢ki potencijali u Gradu nisu dovoljno iskoridteni. Zbog toga je nuzna intervencija u podrucju
okvirnih uvjeta za razvoj turizma kako bi se osigurale pretpostavke za dugoro¢nu odrzivost turizma kao
gospodarskog sektora i pokretaca ukupnog lokalnog socio-ekonomskog razvoja.
Ovaj prioritet pretpostavlja provodenije sljedecih implementacijskih mjera i projekata:

= Urbanisti¢ko-arhitektonsko definiranje lokacija u prostoru za razvoj turistickih djelatnosti,

= Formiranje fondova na razini Grada za poticanje ulaganja u privatne turisticke projekte,

= Digitalne inicijative - ulaganja u digitalizaciju turistickog marketinga i destinacijskog menadZmenta.
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Urbanisti¢ko-arhitektonsko definiranje turistickih lokacija

Jedna od implementacijskin mjera ovog prioriteta bit ¢e urbanisticko-arhitektonsko definiranje lokacija u
prostoru za razvoj turistickin djelatnosti. S obzirom na razvoj turisticke infrastrukture na podrucju Grada,
potrebno je odrediti potencijalne katastarske Cestice na kojim ée se izgraditi infrastruktura. Takoder,
Prostornim planom Grada su ve¢ unaprijed odredene namjene katastarskih Cestica te je pokretno pokretanje

javne rasprave u slu¢aju izmjene Prostornog plana.

Formiranje fondova za poticanje ulaganja u agro-turizam

U cilju poticanja razvoja u agro-turizam na podrucju Grada, formirat ¢e se fond koji ¢e zainteresiranim
osobama nuditi bespovratna sredstva. Sredstva fonda bit ¢e namijenjena subjektima maloga gospodarstva,
OPG-ima i fizickim osobama (privatnim iznajmljivadima). Navedena sredstva koristit ¢e se za razvoj
smjestajnih kapaciteta u agro-turizmu, a namjena moze biti: opremanje prostora i nabava opreme u turisticke

svrhe, promidZba turizma u destinaciji, organizacija i odrZzavanje manifestacija i ostalo.

Digitalne inicijative

Sirenje internetskih i digitalnih tehnologija u proteklih 10-tak godina je imalo snazan pozitivan utjecaj na razvoj
ruralnog turizma. Digitalne tehnologije su utjecale na marketing i prodaju proizvoda i usluga ruralnog turizma,
povecavanje poznatosti turistickih destinacija, upravljanje destinacijom i upravljanje odnosima s posjetiteljima
destinacije — turistima. Ako danas na internetskim traZilicama pretrazimo pojam "ruralni turizam u Hrvatskoj”
na engleskom jeziku, dobit cemo rezultat oko 6 milijuna poveznica. Ukoliko bismo isti pojam pretraZili za
Madarsku i Austriju, dobili bismo rezultat 10 milijuna, odnosno 14 milijuna poveznica. Suvremeni posjetitelji
ruralnog prostora su skloni koridtenju digitalnih tehnologija za prikupljanje informacija o ciljevima svog

putovanja, rezervirali smje$taj i osigurali aktivan odmor.

Pojam "seoski turizam u Slavoniji i Baranji” na internetskim traZzilicama rezultira s tek 3.650 poveznica. Za

uspje$nu implementaciju strategije turizma na podrucju Grada nuzno je pokrenuti mjere kojima ¢e se povecati
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vidljivost turistiCcke destinacije Donji Miholjac putem digitalnih medija. Jednako tako je potrebno osigurati

kvalitetan pristup beziénom internetu (Wi-Fi) turistima tijekom njihovog boravka na podrucju Grada.

Digitalne inicijative bi u okviru prioriteta “Unapredenje okvirnih uvjeta® trebale obuhvatiti sliedece projekte:
= Azuriranje i redizajn sluzbenih internetskih stranica turizma u Gradu (www.tz-donjimiholjac.hr) s
informacijama o destinaciji i turistickim destinacijama u susjednim JLS u Zupaniji te moguénostima
smjestaja,
= |zrada mobilnih aplikacija s turistickim sadrzajima,
= Uspostavljanje zajednicke platforme na drustvenim mrezama,

= Uspostavljanje beZi¢nih pristupnih to¢aka internetu na podrucju Grada.
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° GLAVNI IMPLEMENTACIJSKI PROJEKTI

PODRUCJE INTERVENCIJE 1 - TURISTICKA INFRASTRUKTURA

NAZIV OBNOVA DVORCA PRANDAU-MAILATH
PROJEKTA
Sifra projekta: | Pl 1-01
Lokacija Donji Miholjac
projekta:
Vrsta projekta: | Glavni projekt
Opéi cilj: Obnovom najvaznijeg kulturnog dobra u Gradu, cjeline rezidencijalnog dvorca
Prandau-Mailath i njegovog okoli$a stvoriti pretpostavke za razvoj kulturnog turizma
Specificni 1. Obnoviti kulturno dobro i sauvati od devastacije
A 2. Stvoriti atraktivne prostore za razvoj ponude kulturno — turistickih proizvoda
3. Stvoriti prostor za razvoj op¢e kulturne ponude u Gradu
Vrijednost: Ukupna vrijednost: KN 160.000.000
Financiranje: EFRR 85%, drugi nacionalni izvori i izvori Grada 15%
Prijavitel;: Grad Donji Miholjac
Partneri:
Ciline skupine / | Ciljne skupine: organizatori kulturnih i kulturno-turistickih dogadaja, poduzetnici u
krajnji korisnici | kulturi i kulturnom turizmu
Krajnji korisnici: stanovnistvo grada Donjeg Miholjca, domadi i strani posijetitelji
Zrelost projekta: | Glavni projekt obnove dovrsen
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Kljuéni rezultati:

. Obnovljeno materijalna kulturno — povijesna bastina

Kulturno-povijesna bastina se uspjesno Kkoristi za potrebe razvoja kulturnih i

turistickih djelatnosti na podru¢ju Grada i Sireg okruZenja

Pokazatelji:

Obnovljen i ureden za posijetitelje rezidencijalni dvorac i cjelina dvorca
Broj organiziranih kulturnih dogadaja
Broj organiziranih turistickih dogadaja i konferencija

Broj posjetitelja

Upravljanje
projektom:

Projektni tim Ce se sastojati minimalno od:

1.

o o kL Dn

Voditelja projekta

Ovlastene osobe za javnu nabavu

OvlaStenog inzenjera (gradevinske ifili druge tehnicke struke)
Osoba za ra¢unovodstvo i financije

Projektnog asistenta/suradnika

Administratora

Trajanje:

24 mjeseci (realizacija)

Odrzivost:

Odrzivost obnovljene cjeline dvorca Prandau-Mailath ¢e se uspostaviti najveéim

dijelom kroz ostvarivanje prihoda iznajmljivanja prostorija za kulturne, kulturno-

turisticke i turisticke dogadaje. Razlika Ce biti nadoknadena iz javnih izvora

financiranja.
Terminski plan | Planiranje: Q3 2017. — Q3 2018.
provedbe o ~
orojekta: Realizacija: Q4 2019. — Q3 2021.
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NAZIV IZGRADNJA TURISTICKOG CENTRA
PROJEKTA
Sifra projekta: | P11 - 02
Lokacija Donji Miholjac — zapadni ulaz u katastarsku Cesticu 4396/1 ili lokacija uz Hotel “Borik*
projekta:
Vrsta projekta: | Glavni projekt
Opéi cilj: Izgradnjom turistickog centra stvoriti srediSnje mjesto za razvoj turizma na podrucju
Specifiéni Gr‘:(.jalzgraditi sredisdnju turistiCku infrastrukturu
Clel 2. lzgraditi kamp s mobilnim ku¢icama s najmanje 50 kreveta
3. lzgraditi sredidnji turisticki informativni centar s recepcijom "difuznog ruralnog
hotela”
4. Stvoriti infrastrukturne pretpostavke za izgradnju hotela s 40 soba
5. lzgraditi sportsko-rekreacijsku infrastrukturu
Vrijednost: Infrastruktura: KN 5.000.000

Kamp: KN 7.000.000

Turisticki centar: KN 5.000.000
Sportski tereni i bazen: KN 7.000.000
Hotel 4*: 30.000.000

Financiranje:

EFRR, EFSU, drugi nacionalni izvori, izvori Grada, privatni investitori (JPP)

Prijavitelj/ Grad Donji Miholjac
Investitor:
Partneri: Gradsko poduzece za upravljanje sportsko-turistickim objektima, partneri iz privatnog

sektora
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Ciljne skupine /
krajnji korisnici

Ciljne skupine: pruzatelji smjestajnih i drugih turistickih usluga
Krajniji korisnici: turisti, sportasi

Zrelost projekta:

Inkubacija

Kljuéni rezultati:

1. lzgradena osnovna turisticka infrastruktura u Gradu

Pokazatelji: e Broj novih smjestajnih jedinica
e Broj turista i nocenja
¢ Broj posjetitelja
Upravljanje Projektni tim Ce se sastojati minimalno od:
projektom: 1. Voditelja projekta
2. Ovlastene osobe za javnu nabavu
3. Ovlastenog inzenjera (gradevinske ifili druge tehnicke struke)
4. Osoba za racunovodstvo i financije
5. Projektnog asistenta/suradnika
6. Administratora

Trajanje: 18 mjeseci (realizacija)

Odrzivost: OdrZivost projekta se osigurava prihodima od prodaje smjestajnih i turistickih usluga,
posredovanjem u prodaji turistickih usluga te iznajmljivanjem sportsko-rekreacijskih
objekata.

Terminski plan | Planiranje: Q1 - Q3 2019.

g:g}:;::e Realizacija: Q1 2020. - Q3 2021.
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NAZIV KARAULA - REKONSTRUKCIJA
PROJEKTA
Sifra projekta: | P11-03
Lokacija Granicni prijelaz Donji Miholjac — katastarska Cestica 2941/1
projekta:
Vrsta projekta: | Glavni projekt
Opéi cilj: Rekonstrukcijom i preuredenjem napustene karaule na granicnom prijelazu prema
Madarskoj stvoriti smjestajne kapaciteta namijenjene ciklo-turistima i lovcima
Specifiéni 1. Obnoviti napusteni javni objekt - bivia karaula
Sl 2. Transformirati objekt u turistiCki smjestajni kapacitet tipa hostel / lovacki hotel
3. Promovirati zasticeni prirodni okolis
4. Osigurati prostor za djelovanje udruge gradana na edukativnim i rekreacijskim
aktivnostima i promociji zasticenog prirodnog okoliSa
Vrijednost: Uredenje i opremanje: KN 15.000.000
Financiranje: EFRR, EFSU, drugi nacionalni izvori, izvori Grada, privatni investitori (JPP)
Prijavitelj/ Grad Donji Miholjac
Investitor:
Partneri: Privatni partner
Ciljne skupine / | Krajnji korisnici: ciklo-turisti, lovci, stanovniStvo grada Donjeg Miholjca, ostali
krajnji korisnici | posjetitelji
Zrelost projekta: | Inkubacija
Kljuéni rezultati: e |zgradeni dodatni turistiCki smjestajni kapaciteti
Pokazatelji: e Broj novih smjestajnih jedinica
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e Broj turista i nocenja
e Broj posjetitelja
Projektni tim Ce se sastojati minimalno od:
1. Voditelja projekta
Upravljanje 2. Ovlastene osobe za javnu nabavu
projektom: 3. Ovlastenog inzenjera (gradevinske i/ili druge tehnicke struke)
4. Osoba za racunovodstvo i financije
5. Projektnog asistenta/suradnika
6. Administratora
Trajanje: 9 mjeseci (preuredenje)
Odrzivost: Odrzivost projekta se osigurava prihodima od iznajmljivanja objekta privatnom
partneru
Terminski plan | Planiranje: Q1 - Q3 2019.
::g}m:e Preuredenje: Q1 2020. - Q1 2021.
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NAZIV LOVACKA KUCA

PROJEKTA

Sifra projekta: | PI1-04

Lokacija Donji Miholjac

projekta:

Vrsta projekta: | Glavni projekt

Opéi cilj: Izgradnjom lovackih kuca i obnovom postojece stvorit e se uvjeti za razvoj lovnog
turizma na podru¢ju Grada

Specifiéni 1. lIzgradnja dvije lovacke kuce na podru¢ju Grada

ST 2. Obnova postojece lovacke kuce na podrucju Grada

3. Stvaranje uvjeta za razvoj lovnog turizma
Vrijednost: Ukupna vrijednost: KN 1.700.000

Financiranje:

EFRR, EFSU, drugi nacionalni izvori, izvori Grada, privatni investitori (JPP)

Prijavitelj/ Grad Donji Miholjac
Investitor:
Partneri: Lovacko drustvo koje Ce biti odgovorno za upravljanje lovackim ku¢ama

Ciljne skupine /
krajnji korisnici

Krajnji korisnici: lovci, ostali posjetitelji

Zrelost projekta:

Inkubacija

Kljuéni rezultati:

e |zgradene i obnovljene lovacke kuce za razvoj lovnog turizma na podrucju
Grada

Pokazatelji:

e Broj novih smjestajnih jedinica
e Broj turista i no¢enja

¢ Broj posjetitelja
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Upravljanje Projektni tim Ce se sastojati minimalno od:
projektom: 1. Voditelja projekta
2. Ovlastene osobe za javnu nabavu
3. Ovlastenog inzenjera (gradevinske i/ili druge tehnicke struke)
4. Osoba za racunovodstvo i financije
5. Projektnog asistenta/suradnika
6. Administratora
Trajanje: 18 mjeseci (realizacija)
Odrzivost: Odrzivost projekta se osigurava prihodima od iznajmljivanja lovackih kuca partneru
projekta
Terminski plan | Planiranje: Q4 2019. - Q1 2020.
::g}m:e Realizacija: Q2 2020. - Q3 2021.
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NAZIV BICIKLISTICKA STAZA

PROJEKTA

Sifra projekta: | P11-05

Lokacija Donji Miholjac

projekta:

Vrsta projekta: | Glavni projekt

Opéi cilj: Unapredenje biciklisticke mreze u Gradu i promicanje mobilnosti lokalnog
stanovnistva i turista

Specifiéni 1. lzgradnja biciklistickih staza

Sl 2. Stvaranje uvjeta za razvoj mobilnosti i promicanje zdravog zivota

Vrijednost: Ukupna vrijednost: KN 5.000.000

Financiranje:

EFRR, drugi nacionalni izvori, izvori Grada, privatni investitori (JPP)

Prijavitelj/ Grad Donji Miholjac
Investitor:
Partneri: Privatni partner

Ciljne skupine /
krajnji korisnici

Krajniji korisnici: stanovnistvo grada Donjeg Miholjca, turisti, sportasi

Zrelost projekta:

Inkubacija

Kljuéni rezultati:

e |zgradene biciklisticke staze na podrucju Grada

Pokazatelji:

e Povecanje broja korisnika bicikala u Gradu
e Km izgradenih biciklistickih staza
e Smanjenje zagadenja zraka

e Broj posjetitelja u Gradu

Projektni tim Ce se sastojati minimalno od:

0 STRATEGIJA RAZVOJA TURIZMA GRADA DONJEG MIHOLJCA 2017-2027 85




Upravljanje 1. Voditelja projekta
projektom: 2. Ovlastene osobe za javnu nabavu
3. Ovlastenog inzenjera (gradevinske i/ili druge tehnicke struke)
4. Osoba za racunovodstvo i financije
5. Projektnog asistenta/suradnika
6. Administratora

Trajanje: Kontinuirano (izgradnja)

Odrzivost: Izgradnjom biciklistiCkih staza stvorit ¢e se uvjeti za poticanje lokalne mobilnosti te
smanjenje zagadenja u Gradu, a biciklistiCke staze ¢e takoder omoguciti rast broja
posjetitelja u Gradu

Terminski plan | Planiranje: Q4 2019. — Q2 2020.

::g}m:e lzgradnja: Q3 2020. - Q4 2027.
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NAZIV PJESACKA STAZA

PROJEKTA

Sifra projekta: | P11-06

Lokacija Donji Miholjac

projekta:

Vrsta projekta: | Glavni projekt

Opéi cilj: Unapredenje pjeSackih staza u Gradu i promicanje mobilnosti lokalnog stanovnistva i
turista

Specifiéni 1. lzgradnja pjesackih staza

sl 2. Stvaranje uvjeta za razvoj mobilnosti i promicanje zdravog zivota

Vrijednost: Ukupna vrijednost: KN 2.000.000

Financiranje:

EFRR, drugi nacionalni izvori, izvori Grada, privatni investitori (JPP)

Prijavitelj/ Grad Donji Miholjac
Investitor:
Partneri: Privatni partner

Ciljne skupine /
krajnji korisnici

Krajnji korisnici: stanovnistvo grada Donjeg Miholjca, turisti, posjetitelji

Zrelost projekta:

Inkubacija

Kljuéni rezultati:

e |zgradene pjeSacke staze na podrudju Grada

Pokazatelji: e Smanjenje zagadenja zraka

e Km izgradenih pjeSackih staza

e Broj posjetitelja u Gradu
Upravljanje Projektni tim Ce se sastojati minimalno od:
projektom: 1. Voditelja projekta

2. Ovlastene osobe za javnu nabavu
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3. Ovlastenog inzenjera (gradevinske ifili druge tehnicke struke)
4. Osoba za racunovodstvo i financije
5. Projektnog asistenta/suradnika

6. Administratora

Trajanje: Kontinuirano (izgradnja)

Odrzivost: Izgradnjom biciklistiCkih staza stvorit ¢e se uvjeti za poticanje lokalne mobilnosti te

smanjenje zagadenja u Gradu

Terminski plan | Planiranje: Q4 2019. — Q2 2020.

g:gj}’:ﬂ:? lzgradnja: Q3 2020. — Q4 2027.
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NAZIV “LJEPSI MIHOLJAC“ - ENERGETSKA OBNOVA PROCELJA | UREDENJE
AL JAVNIH ZELENIH POVRSINA
I | IS
/e s
S ey I
il ~
Sifra projekta: | PI1- 07
Lokacija Donji Miholjac
projekta:
Vrsta projekta: | Glavni projekt
Opéi cilj: Poticanje energetske ucCinkovitosti i uredenje javnih zelenih povrSina u svrhu
unapredenja kvalitete Zivota stanovnistva Grada
Specificni 1. Energetska obnova procelja zgrada
Sl 2. Uredenje javnih zelenih povrsina u Gradu
3. Poboljsanje vizualnog identiteta Grada
Vrijednost: Ukupna vrijednost: KN 7.500.000

Financiranje:

Mijera 7.4.1., Fond za za$titu okoli$a i energetsku ucinkovitost, izvori Grada

Prijavitelj/ Grad Donji Miholjac, suvlasnici zgrada
Investitor:
Partneri: Suvlasnici zgrada

Ciljne skupine /
krajnji korisnici

Krajniji korisnici: stanovnistvo grada Donjeg Miholjca, turisti, posjetitelji

Zrelost projekta:

Inkubacija

Kljuéni rezultati:

e Obnovljena proCelja zgrada i uredene javne povrsine

Pokazatelji: e Smanjenje potrodnje energije u zgradama

o Energetski certifikat prije i nakon obnove zgrada
Upravljanje Projektni tim Ce se sastojati minimalno od:
projektom: 1. Voditelja projekta

2. Ovlastene osobe za javnu nabavu
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3. Ovlastenog inzenjera (gradevinske ifili druge tehnicke struke)
4. Osoba za racunovodstvo i financije
5. Projektnog asistenta/suradnika

6. Administratora

Trajanje: 33 mjeseci (izgradnja)

Odrzivost: Energetskom obnovom procelja zgrada i uredenjem javnih zelenih povrsina osigurati

Ce se status Donjeg Miholjca — uredenog grada

Terminski plan | Planiranje: Q3 2019. — Q1 2020.

g:gj}’:ﬂ:? lzgradnja: Q2 2020. — Q4 2022.
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NAZIV

PRISTANISTE TURISTICKIH BRODOVA

PROJEKTA

Sifra projekta: | P11 - 08

Lokacija Donji Miholjac

projekta:

Vrsta projekta: | Glavni projekt

Opéi cilj: Izgradnja pristanista i razvoj rije¢nog prometa u blizini Grada
Specifiéni 1. lzgradnja pristanista za turisticke brodove na rijeci Dravi
Sl 2. lzgradnja ugostiteljskog objekta na pristanistu
Vrijednost: Ukupna vrijednost: KN 12.000.000

Financiranje:

EFRR, EFSU, izvori Grada

Prijavitelj/ Grad Donji Miholjac
Investitor:
Partneri: Hrvatske vode

Ciljne skupine /
krajnji korisnici

Krajnji korisnici: stanovnistvo grada Donjeg Miholjca, turisti, posjetitelji

Zrelost projekta:

Inkubacija

Kljuéni rezultati:

e |zgradeno pristaniste i ugostiteljski objekt

Pokazatelji: e Prihodi od pristojbi za pristaniste

o Promet turistickih brodova

e Ostvareni prihodi u ugostiteljskom objektu
Upravljanje Projektni tim Ce se sastojati minimalno od:
projektom: 1. Voditelja projekta

2. Ovlastene osobe za javnu nabavu

3. Ovlastenog inZenjera (gradevinske i/ili druge tehnicke struke)
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4. Osoba za racunovodstvo i financije
5. Projektnog asistenta/suradnika
6. Administratora
Trajanje: 12 mjeseci (izgradnja)
Odrzivost: OdrZivost projekta osigurati ¢e se pristojpbom za uporabu pristani$ta i ostvarenim
prihodima ugostiteljskog objekta
Terminski plan | Planiranje: Q3 2019. — Q4 2019.
g:gj?’:ﬂ:f lzgradnja: Q1 2020. - Q4 2020.
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PODRUCJE INTERVENCIJE 3 — UPRAVLJANJE DESTINACIJOM

NAZIV STANICA ZA NAJAM BICIKALA

PROJEKTA

Sifra projekta: | PI3-01

Lokacija Donji Miholjac

projekta:

Vrsta projekta: | Glavni projekt

Opéi cilj: Izgradnja stanica za najam bicikala u svrhu promicanja mobilnosti stanovnika Grada i
turista

Specificni 1. lzgradnja stanica za najam bicikala

Sl 2. Stvaranje uvjeta za razvoj mobilnosti i promicanje zdravog zivota

Vrijednost: Ukupna vrijednost: KN 200.000

Financiranje:

EFRR, drugi nacionalni izvori, izvori Grada, privatni investitori (JPP)

Prijavitelj/ Grad Donji Miholjac
Investitor:
Partneri: Privatni partner

Ciljne skupine /
krajnji korisnici

Krajniji korisnici: stanovnistvo grada Donjeg Miholjca, turisti, sportasi

Zrelost projekta:

Inkubacija

Kljuéni rezultati:

e |zgradene stanice za najam bicikala

Pokazatelji: e Povecanje broja korisnika bicikala u Gradu
e Smanjenje zagadenja zraka
e Smanjenje prometnih guzvi
Upravljanje Projektni tim Ce se sastojati minimalno od:
projektom: 1. Voditelja projekta
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2. Ovlastene osobe za javnu nabavu

3. Ovlastenog inzenjera (gradevinske i/ili druge tehnicke struke)
4. Osoba za racunovodstvo i financije

5. Projektnog asistenta/suradnika

6. Administratora

Trajanje: 6 mjeseci (izgradnja)

Odrzivost: OdrZivost projekta se osigurava prihodima od iznajmljivanja bicikala
Terminski plan | Planiranje: Q3 - Q4 2019.

provedbe - ~

orojekta: Izgradnja: Q2 2020. — Q3 2020.

94
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PODRUCJE INTERVENCIJE 4 — OKVIRNI UVJETI ZA RAZVOJ TURIZMA

NAZIV REDIZAJIN WEB STRANICE TURISTICKE ZAJEDNICE | IZRADA MOBILNE
PROJEKTA APLIKACIJE

Sifra projekta: | Pl4-01

Lokacija

projekta:

Vrsta projekta: | Glavni projekt

Opéi cilj: Promocija Grada Donjeg Miholjca kao turisticke destinacije
Specificni 1. Redizajn web stranice turisticke zajednice Grada
ciljevi:

2. lzrada mobilne turistiCke aplikacije

3. Promocija turisticke destinacije

Vrijednost: Ukupna vrijednost: KN 40.000
Financiranje: EFRR, izvori Grada, drugi nacionalni izvori
Prijavitelj/ Grad Donji Miholjac

Investitor:

Partneri: TuristiCka zajednica Grada

Ciljne skupine / | Krajnji korisnici: stanovnidtvo grada Donjeg Miholjca, turisti, posjetitelji
krajnji korisnici

Zrelost projekta: | Inkubacija

Kljuéni rezultati: e Redizajnirana web stranica i izradena mobilna turistiCka aplikacija

Pokazatelji:

Broj posijetitelja web stranice

Broj instalacija mobilne aplikacije

Prosjecno vrijeme provedeno na web stranici

Broj posjetitelja u Gradu
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Upravljanje Projektni tim Ce se sastojati minimalno od:
projektom: 1. Voditelja projekta
2. Web dizajnera
3. Programera
4. Osoba za racunovodstvo i financije
5. Projektnog asistenta/suradnika
6. Administratora

Trajanje: 3 mjeseci (realizacija)

Odrzivost: Redizajn web stranice TZ i izrada mobilne turisticke aplikacije omogucit ¢e promociju
i informiranje o Gradu kao turistiCkoj destinaciji i prikupljanje informacija o
posjetiteljima web stranice u cilju boljeg razumijevanja njihovog ponaSanja (Google
Analytics)

Terminski plan | Planiranje: Q3 2019.

E:g}m:e Realizacija: Q4 2019.
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NAZIV

WIFI - BEZICNA MREZA GRADA

PROJEKTA

Sifra projekta: | P14 -02

Lokacija Donji Miholjac

projekta:

Vrsta projekta: | Glavni projekt

Opéi cilj: Izgradnjom bezi¢nih pristupnih tocki osigurat ¢e se besplatan pristup Internetu i
obogatiti turisti¢ka ponuda Grada

Specificni 1. lzgradnja bezi¢nih pristupnih to¢aka u Gradu

Sl 2. Jacanje digitalnih inicijativa u Gradu

Vrijednost: Ukupna vrijednost: KN 200.000

Financiranje:

EFRR, izvori Grada, Wifi4dEU

Prijavitelj/
Investitor:

Grad Donji Miholjac

Partneri:

Ciljne skupine /
krajnji korisnici

Krajniji korisnici: stanovnistvo grada Donjeg Miholjca, turisti, posjetitelji

Zrelost projekta:

Inkubacija

Kljuéni rezultati:

e |zgradena bezi¢na mreza na podru¢ju Grada

Pokazatelji: e Prosjecan broj prijavljenih korisnika

e Prosjecan promet generiran od strane korisnika
Upravljanje Projektni tim Ce se sastojati minimalno od:
projektom: 1. Voditelja projekta

2. Informati¢ara
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3. Ovlastene osobe za javnu nabavu

4. OvlaStenog inzenjera (gradevinske ifili druge tehnicke struke)
5. Osoba za raunovodstvo i financije

6. Projektnog asistenta/suradnika

7. Administratora

Trajanje: 6 mjeseci (izgradnja)

Odrzivost: Izgradnja beZi¢ne mreZe obogatit Ce turistiCcku ponudu te informirati stanovnike i turiste
o turistiCkoj ponudi na podrucju Grada kroz pocetnu stranicu koja ¢e se prikazati
prilikom prijave na mrezu

Terminski plan | Planiranje: Q4 2019.

g:gj?’;::f lzgradnja: Q2 2020. - Q3 2020.
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0 VREMENSKI PLAN PROJEKATA

Vremenski plan projekata predstavlja prikaz svih projekata i vrijeme provedbe koji su definirani u dokumentu
Strategije razvoja turizma kako bi se osigurala realizacija postavljene vizije i cilieva. Za sve projekte definirano
je vremensko razdoblje u kojem Ce se projekine aktivnosti izvrSiti. Aktivnosti odredenih projekata zbog svoje
kompleksnosti nastaviti ¢e se do 2027. godine. Vremenske jedinice planiranja definirane su na kvartalnoj
razini. Sukladno navedenom, na Slici 30 prikazano je 9 projekata i vremensko razdoblje provedbe projektnih

aktivnosti:

Slika 30: Vremenski plan

2017 2018 2019 2020 2021

Obnova dvorca
DENNNNSS EEEEEEEE

Izgradnja turistickog
centra

Karaula - rekonstrukcija

ENEEEEEN |
B
HENEEEEEN -
EENEEEEEEN

Lovacka kuca

Biciklisticka staza

Pjesacka staza

TURISTICKA INFRASTRUKTURA

Obnova proéelja i
uredenje javnih povrsina

PristaniSte brodova /
ugostiteljski objekt

ENEEEE
N BN

Stanica za najam
bicikala

UPRAVLJANJE
DESTINACIJOM

Redizajn web stranice i
izrada mobilne aplikacije
Wi-Fi — bezitna mreza
Grada
. Planiranje . Realizacija

OKVIRNI UVJETI ZA
RAZVOJ TURIZMA
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° MONITORING | EVALUACIJA

Monitoring je sustavni i rutinski proces prikupljanja podataka i informacija iz projekata kojim se implementira
Strategija razvoja turizma. Monitoring sustav se sastoji od:
= Pracenja efikasnosti upotrebe resursa i ostvarivanja prethodno postavljenih projektnih ciljeva i
pokazatelja,
= Prikupljanja iskustvenih podataka s ciliem korekcija projektnin aktivnosti i unapredenja prakse
strateSkog planiranja razvoja turizma i projektnog vodenja u buduénosti,

= Prikupljanja informacija za proces evaluacije.

Monitoring je proces koji se uspostavlja u fazi izrade i traje za vrijeme trajanja implementacije Strategije
razvoja turizma. Monitoring predstavlja provjeru napretka implementacije i projektnih aktivnosti u odnosu na
plan. Proces monitoringa sastoji se od dvije komponente:

= Uspostavljanje sustava prikupljanja informacija — monitoring informacijskog sustava,

= Prikupljanje i obrada podataka.
Sistemski prikupljeni podaci se obraduju i racunaju se indikatori.

Za proces monitoringa su vazne sljedece grupe ulaznih podataka:
= Financijski podaci - informacije o projektnim budzZetima i informacije o utroSenim financijskim
sredstvima,
= Empirijski (fiziCki) podaci - podaci iz kojih se raCunaju indikatori u€inaka,

= Administrativni podaci - informacije o napretku projektnih radova (u kojoj fazi se projekt nalazi).

Cilj obrade podataka je transformacija kvantitativnih podataka u informacije koje su relevantne donositeljima

odluka.
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Evaluacija je sistematsko i objektivno ocjenjivanje napretka projekta ili kompletnosti projekta nakon njegovog
zavretka. Procesom evaluacije se ocjenjuju podaci i informacije u cilju pripremanja izvje$taja za donositelje
strateSkih odluka. Evaluacija pomaze u donoSenju zaklju€aka u vezi pet najvaznijih aspekata intervencije:

= StrateSkog znacaja intervencije (projekta),

= Efikasnosti koriStenja resursa,

= UCinku intervencije na ostvarenje postavljenih strateskih ciljeva,

= Dugorocnoj odrZivosti intervencije (projekta).

Evaluacija mora pronaci odgovore na sljedeca pitanja:
= Dallije intervencija imala efekta; ako je koliki je ucinak intervencije, pozitivan ili negativan?

= Zasto intervencija proizvodi planirane (i neplanirane) ucinke?

Informacije koje su prikupliene u vezi s gornjim aspektima monitoringa predstavljaju bazu za evaluacijsku

analizu.

Ex-ante evaluacija provodi se na pocetku procesa strateSkog planiranja razvoja turizma. Tokom
implementacije se provodi evaluacija napretka implementacije i projektnih aktivnosti. Na kraju strateSkog

razdoblja i poCetka novog izraduje se ex-post evaluacija.

Tablica 4: Vrste evaluacije

Vrsta evaluacije Aktivnosti
PRETHODNA = Provjera realistiCnosti i izvedivosti strateskih ciljeva i projekata
) = Provjera fiskalnih (financijskih) kapaciteta Grada u odnosu na
(Ex-ante evaluacija) financijske aspekte planiranih projekata
= |zvjeStaj 0 ex-ante evaluaciji
PERIODICNA = Kontrola napretka projekata
. ) = |zrada redovnih periodiCnih izvjeStaja o napretku implementacije
(Interim evaluacija) Strategije razvoja turizma
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NAKNADNA .

(Ex-post evaluacija)

Analiza pojedinacnih projekata i njihovih u€inaka

Rekapitulacija i ocjena strateskog plana i njegove implementacije u
cielini

Analiza kljuénih faktora uspjeha / neuspjeha

Rekapitulacija naucenih lekcija

Gradska uprava je odgovorna za uspostavljanje procesa monitoringa i evaluacije. Unutar gradske uprave

uspostaviti Ce se centralni tim za upravljanje procesom implementacije Strategije razvoja turizma.

Slika 31: llustracija odnosa izmedu planiranih i stvarnih rezultata intervencije

Stratesko planiranje Monitoring i evaluacija
Strategija
. _ - - - -~ ~ - -
~
e AN
4
Potrebe ! Specificni | = [ Planirani Y Stvarni Ostali
- \ ciljevi <+— || rezultati / rezultati faktori

Operacije

L.

I

Doprinos

Izvor: Europska komisija - Vodi¢ za monitoring i evaluaciju

Planirani rezultati (indikatori) moraju biti:

= Povezani sa Strategijom - moraju obuhvatiti samu sustinu rezultata intervencije koja se planira (Slika

31),

= Normativni - moraju imati jasnu normativnu interpretaciju o smjeru kretanja i rezultatu,

= Robusni - moraju biti pouzdani i statistiCki potvrdeni,

= Prikupljeni na vrijeme - indikatore koje nije moguce statisticki obuhvatiti u realnom vremenu ne treba

planirati.
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Sustav monitoringa i evaluacije uspostavlja gradska uprava, a sastoji se od Cetiri razine:
= Razina strateskog planiranja, upravljanja projektima implementacije i monitoringa,
= Razina pojedinacnih projekata implementacije,
= Razina evaluacije i izvjeStavanja,

= Razina prikupljanja podataka i IT podrska.

Slika 32: Mapa sustava monitoringa i evaluacije

EX-ANTE PERIODICNI EX-POST
1IZVJESTAJ 1IZVJESTAJI 1IZVJESTAJ
I Stratesko planiranje I Monitoring proces T
> EVALUACIJA ——
Alocirani Y Stvarni
resursi resursi
R PMO R
Planlran_l el T Planlran_l
Ciljani |+ | rezultati projektima u Gradu rezultati | «— | ostyareni
uéinci / \ uéinci
FINANCIJSKE TEHNICKE ADMINISTRATIVNE
. INFORMACIJE INFORMACIJE INFORMACIJE
Projektne
operacije

et e R Ugovaranije projektnih el A Ex-post gvaluacua
radova projekta

UPRAVLJANJE PROJEKTOM | KONTROLA KVALITETE

IT podr§ka Knjigovodstvo Baze podataka u Vanjske baze podataka
Prikupljanje projekta Gradu (Ministarstvo, DZS)
podataka = — =

Centralno mjesto sustava monitoringa i evaluacije zauzima “PMO — Program management office” - Ured za
upravljanje projektima za implementaciju Strategije razvoja turizma. Na ovom mjestu se odvija proces
monitoringa i evaluacije. PMO prikuplja kvantitativne i kvalitativne informacije do managementa pojedinacnih
projekata, sluzbi unutar Grada kao i vanjskih baza podataka (npr. vladina ministarstva, vladine agencije, DZS
idr.).

Implementacijski projekti se pojedinacno planiraju, imaju svoj projektni tim, projekinu organizaciju i kontrolu
kvaliteta projektnih radova. Za pojedinane implementacijske projekte vodi se projektno knjigovodstvo kako
bi se prikupili kvantitativni podaci. Kvalitativne informacije u samom projektu prikuplja projektni management.
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Na razini evaluacije se provodi evaluacijski proces koji se najcesce eksternalizira. Evaluatori izraduju ex-ante
i ex-post izvjestaje, dok periodicne izvjestaje izraduje PMO. Za sustav monitoringa i evaluacije potrebno je

osigurati adekvatnu IT opremu.
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